Telecos en Castilla y L

Nuevas oportunidades para el sector de las

telecomunicaciones pero idonde esta la Universidad?

El plan de
innovacion de
Castilla y Leon
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E 1 pasado 27 de Febrero la
Agencia de Desarrollo
Economico de Castillay Leon
(ADE) convocoaun gruporepre-
sentativo de empresas del sec-
tor de las telecomunicaciones,
para pulsar su opinion sobre
ciertosaspectos del nuevo Plan
de Innnovacion de Castillay Leon,
que en estos momentos estaen
proceso de elaboracion.

Asisti a dicho encuentro como
representante de RETECAL y
RETECALINTERACTIVA. Fue
un encuentro muy estimulan-
te, constructivo, creativo, y estoy
convencido que fructifero para
la ADE y para la Comunidad
de Castillay Leon, puesse iden-
tificaron claramente las forta-
lezas y debilidades del sector,
en relacion con lainnovacion,

y se propusieron acciones bas-
tante concretas que, todos
damos por seguro, quedaran
reflejadas en el Plan de mane-
ra destacada.

LAINDUSTRIADELOS CON-
TENIDOS

Propusimos que se empezase a
utilizar el término Industria de
los Contenidos, para identificar
aaquellosintermediarios empre-
sariales de la cadena de valor
de los productos de la Socie-
dad de la Informacion, que se
caracterizan por utilizar la tec-
nologia como MEDIO vy a los
operadores de telecomunica-
ciones también como MEDIO.
También se formulo este enfo-
que como esos eslabones de la
cadena que suponen la con-

vergencia del sector de las tele-
comunicaciones con los otros
sectores productivos.

En efecto, en nuestra Comu-
nidad existe una buena oferta
de empresas de tecnologia y de
empresas operadoras de tele-
comunicaciones pero se ado-
lece de una demanda sufi-
ciente. Esta demanda la puede
proporcionar la Industria de los
Contenidos y por eso la Junta
debera potenciar a los lideres
de este ambito.

OFERTA ROBUSTA Y CON-
TROL DEL NEGOCIO

No obstante, la potenciacion de
lademanda por parte de la Indus-
tria de los Conlenidos, debera ir
acompanada de otras medidas
con elfin de quela ofertaregio-
nal de tecnologia y de opera-
dores sea suficientemente robusta
paracompetir con laofertaexter-
naanuestra Comunidady, ade-
mas, que el control del nego-
cio se quede dentro delaregion
pues, actualmente, los 6rganos
de decision de muchas empre-
sas que demandan tecnologia
y operadores estan en sumayo-
ria fuera de Castilla y Leon.
Como resultado se pude con-
seguir que los negocios inno-
vadores desarrollados para Cas-
tillay Leon se EXPORTEN hacia
el resto de Espana y de Euro-
pa, lo que implicaria el despe-
gue definitivo del sector.

Para terminar, los operadores
alli presentes hicimos un lla-
mamiento a la Junta para
que continde trabajando con
el espiritu del Plan Director de
Infraestructuras y Telecomunica-
ciones de Castilla y Leon, que tan-
to progreso ha traido a Castilla
y Leon en los ultimos anos, e
invierta junto con los opera-
dores con mas presencia en la



region en la promocion de las
modernas infraestructuras de
telecomunicaciones en los
nucleos menores de 10.000
habitantes. Entre todos, segu-
IO que encontramos maneras
creativas para ir alcanzando
este objetivo poco a poco, y
por delante de las otras regio-
nes espanolas, pues no olvi-
demos que Castilla y Leon fue
la primera region en disponer
de un entorno de Liberaliza-
cion de las Telecomunicaciones
y, sin duda, la region que
mas eficientemente esta cons-
truyendo sus infraestructuras de
telecomunicaciones.

ANTONIO ALABAU TIENE
MUCHISIMA RAZON
¢Donde estala Universidad en
todo esto?. Fue una cuestion
que elmoderador planted den-
tro de los puntos introducto-
rios al debate y en la que nin-
guna empresa de las alli
presentes entro6 a discutir. Me
quedé preocupado. Sial menos
se hubiesen vertido criticas el
hecho resultaria menos trau-
matico que lasensacion de sen-
tirse ignorado.

Dias mas tarde llego a mis manos
el BIT nimero 125, con Anto-
nio Alabau en portada. jCuan-
ta razon tienes en todo lo que
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o Rafael Mompé
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Ingeniero de Telecomunicacion \

dices en la entrevistal. Yo me
atreveria incluso a sugerir que
se empezase a cambiar el nom-
bre a la mayoria de las Escue-
las,y que pasaran adenominarse
Escuela Técnica Superior de
Tecnologias Bdsicas de las Tele-
comunicaciones, porque lo de
“Ingenieros”, cadavez esmenos.
Mira, ayer mismo en mi asig-
natura optativa de quinto cur-
S0 s€ Me OCUrTiO Promover como
ejercicio de clase un caso prac-
tico de planteamiento de un por-
tal de servicios viables de tele-
medicina. jMisalumnos no tenian
ni siquiera la mas remota sos-
pechade que hayuna cosa que

sellama Plan de Marketingl. Menu-
dos ingenieros de la Sociedad
de la Informacion!.

Por otra parte sospecho que,
en general, las nuevas genera-
ciones estan mas pendientes de
ganar dinerillo durante sus pri-
meros anos de ejercicio de la
profesion (y, por ejemplo, se
sumergen sin complejos en el
mundo del Javay similares, sin
pensar en mas), que en com-
pletar sus competencias como
Ingenieros de Telecomunicacion.
Incluso, parece que ni siquie-
ra la formacion en tecnologia
debe ser ahora muy completa,
pues esa valentiay saber hacer
frente ala tecnologia que tenia-
moslosde migeneracion (aho-
ra tengo 37 anos) parece que
ahorayano esta muy de moda.
Mi enhorabuenaalos junior, que
los hayy muybuenos, que siguen
poniéndose como reto perso-
nal el quelossistemas, lasredes
ylosserviciosinnovadores fun-
cionen, que funcionen mejor
que los de la competencia, y a
tiempo paraque se puedan hacer
negocios de valoranadido, que
es lo que en el fondo deman-
da la Sociedad de la Informa-
cion.

Como dice Antonio... silas Uni-
versidades estan dispues- '

tas, claro.

Mas de 15.000 profesionales visitaron EXPO COMM 2000 Espaia

"El 80% de los visitantes de EXPO COMM Espana estan directamente
involucrados en la toma de decisiones para la compra de servicios y productos de

telecomunicaciones en su empresa” (Market Perspectives, Inc.)

EXPO COMM Espana se consolida como el punto de encuentro profesional
del sector de las telecomunicaciones.
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