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Telefonica y Portugal Telecom crean en Brasil la mayor
operadora de movil de Sudamérica

Telefonica y Portugal Telecom anunciaron
la formacion de un acuerdo estratégico,
valorado en 10.000 millones de doélares,
para prestar servicios de telefonia maovil
en Brasil. Se unirdn los activos presentes
de telefonia mévil en Brasil de ambos
socios, con lo que tendrd 9,3 millones de
clientes, y sera el mayor operador de mévi-
les de Sudamérica.

Operara en los estados que producen mas
del 70% del PIB brasilefio, con una pobla-

ci6on de mas de 94 millones de habitan-
tes. En la actualidad, las operadoras
que integran la nueva empresa tienen cuo-
tas de mercado superiores al 60% en las
areas en las que estan presentes. La ope-
racion permitird generar numerosas
sinergias en operaciones, marketing y aten-
cion al cliente. La nueva compania ten-
drd una participacion del 50/50, gestion
compartida y representacién equitativa en
el consejo de administracion. Telefonica

nombrara al presidente del consejo y Por-
tugal Telecom designara al Chief Executive
Officer (CEO). Como parte de este
acuerdo, y pendiente de aprobacién por
la junta general de accionistas de PT del
proximo 23 de abril, Telefonica incre-
mentara su participacion en PT hasta un
10% a través de compras en el mercado
secundario. Ademas, PT esta considerando
la posibilidad de aumentar su participa-
cién en Telefonica hasta el 1,5%.

...........................................................................................................................................................................

El internauta espaiiol se conecta siete
horas y media al mes de promedio

y 25 minutos por persona al mes, lo
ocho horas y quince minutos. Ade-

en sesiones que duran de media 36

Hayunbuen g
restavrante en... ),

pa. Segin datos de Nielsen/NetRa-

cada sesion visitaron 42 paginas, en las que permanecieron una media de 53 segundos.

to), y T-OnLine, 1.237.628 (36 por ciento).

to

ciento de los hogares cuentan con conexion a Internet a través del ordenador, lo que permi-
te un acceso estimado de 5,6 millones de personas.
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: Ericsson
instalara uno
: de sus tres

Los internautas esparoles se conec- :

: centros de

tanalaRed unamediadesiete horas :

: pruebas de

que solo superan los alemanes, con :

: telefonia UMTS

mas, se conectan doce veces al mes : M .
. en Madrid
minutosy45 segundos, el tiempomas
prolongado que se registra en Euro-
i centros de pruebas de interopera-
tings, que ha comenzado a realizar
medicion de audiencia de Internet :
en Espaiia, los 3,5 millones de per- :
sonas que accedieron a la Red el pasado mes de diciembre desde el ordenador de su casa, en :
i Estocolmo y Londres. El centro de
Los portales més populares en nuestro pais son, segiin este informe, Terra Networks, con una :
audiencia tnica (nimero de personas que visitan una pagina en un minuto, sin contar las :
repeticiones) de 2.147.455 personas, lo que supone el 62 por ciento de los usuarios, y 33 minu- :
tos de tiempo de conexién medio por persona; seguido de Yahoo, con 1.718.798 (49 por cien- :
to de los internautas); MSM, con 1.657.809 (48 por ciento); EresMas, 1.274.301 (37 por cien-

Ericsson instalara uno de sus tres

bilidad de sistemas de telefoniamovil
de tercera generacion (UMTS) en
Madrid, informé hoy la compania,
que instalard otros dos centros en

Madrid, que estard operativo a par-
tir del 1 de marzo, ofrecera servi-
cios de integracion de redes para
los operadoresy permitird comprobar
que equipos de diferentes suminis-

: tradores pueden funcionar con-
Los dominios mas visitados son terra.es, con una audiencia tnica de 2.014.690, lo que supo-
ne el 36 por ciento de los internautas, y un tiempo medio de conexién por persona de 30 :
minutos. Le sigue msn.com, 1.283.825 (23 por ciento de losinternautas) ; microsoft.com, 1.129.721
(20 por ciento), yahoo.com, 1.023.767 (18 por ciento), y yahoo.es, con 1.014.386 (18 por cien- :
i to a otros suministradores. En este
Espana cuenta con una de las mayores tasas de crecimiento de conexiones a la Red en Euro- :
pa, pese a ser uno de los paises europeos con menor penetracion. En Espana, cerca del 13 por
i quepruebensusredesdurante toda
¢ la fase precomercial.

juntamente en una misma red.
Ericsson, que no ha dado a cono-
cerlainversion realizada en este cen-
tro, lleva a cabo esta iniciativa jun-

centro se prestara servicio a todos
los operadores que lo deseen para



Un aio mas, Satelec 2001

Un ano mas tendra lugarla con-
vocatoriaa empresas del sector
para ponerse en contacto con
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lasnuevas generaciones de tele-
cos. Losresponsables de la orga-
nizacion, en la foto.
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Arriba de dcha. a izda.: Guillermo Torres (vocal), Irene del Rio (vocal),
José A. Rodriguez (vocal), Juan Erik Garcia Escudero. Abajo de dcha. a
izda.: Carlos Pedraz (vocal), Elena M® Martinez (tesorera), José Manuel

Garcia (presidente), Ruth Moel (vocal)

Telefonica estudiara presentarse

.........................................

al nuevo concurso por las
licencias UMTS, en Francia

Telefénica podria presentarse
al nuevo concurso para adju-
dicar dos licencias de telefonia
movil de tercera generacion
(UMTS), pero espera a cono-
cer las condiciones. La ope-
radora espanola reiteréd su
interés en el mercado francés
y confirm6 que, en caso de
acudir al nuevo concurso,
que probablemente tendra
lugar a finales de este ano, lo
hard en compania de la fran-
cesa Suez Lyonnaise des Eaux,
ambas formaron el consor-
cio ST3G, que retiré su can-
didatura el pasado dia 24 de
enero por el alto coste de la
licencia, que, a su juicio, “no

refleja la situacién de merca-
do”.

Apesardelaretiradade su can-
didatura, los grupos continua-
ran estudiando “las oportuni-
dades de desarrollo comiin en
elsector delacomunicacion en
Francia de forma conjunta”. El
Gobierno francés decidi6 el pasa-
do ano atribuir antes de junio
de 2001 cuatrolicencias UMTS
a un precio de 823.610 millo-
nesde pesetas cadauna,loque
sumaria unos ingresos totales
de 3,2 billones de pesetas. Al
cerrarse el plazo de presenta-
cion, s6lo habia dos operado-
ras France Telecom/Orange y
SFRy Vivendi Universal.

Fernando Pardo

.....................................................................................................................................................................................

Las ventas 3
consumidores por
Internet superaron los
30.000 millones en 2000

Las ventas a consumidores por
Internet superaron los 30.000
millones de pesetas el ano pasa-
do, segtin datos dela Asociacion
Espanola de Comercio Electro-
nico (AECE). LaAsociacion habia
previsto una cifra de ventas de
29.877 millones (179,56 millo-
nesde euros) para el pasado ejer-
cicio pero, segun el presidente
delaAsociacion, Fernando Par-
do, ésta se vera incrementada.
Losresultados definitivosse pre-
sentaran el proximo mes de abril.
Seginla AECE, el comercio electronico en Espanaalcan-
26 casi 57.000 millones de pesetas (342,57 millones de
euros) en 1999, de los cuales, 11.915 millones de pese-
tas (71,61 millones de euros) fueron por ventas B2C,
ventaaconsumidores. Las cifrasde B2B, ventasde empre-
sa a empresa, se situaron en 45.000 millones de pese-
tas (270,45 millones de euros). De cara a 2002, se esti-
maque lasventasa consumidores muevan 336.114 millones
de pesetas (2020,08 millones de euros).

La AECE estima que habra casi 10 millones de inter-
nautas en Espana en 2002. Para el presidente de laAECE,
Internet no crecera tan rapido como la telefonia mévil
porque se deben “superar atin dos barreras importan-
tes, que son el precio y la velocidad”, que es “bajisima
y penosa”. La tarifa plana propiciada por el Ministerio
de Ciencia y Tecnologia y las mayores velocidades del
ADSL y del médem de cable pueden ser la causa del
reciente crecimiento, segiin la AECE.

En cuanto a compras, el 42, 5 por ciento de los usua-
rios compraron por Internet por comodidad y el 18,6
por ciento por precio. E1 98,5 por ciento de los clien-
tes se sintieron satisfechos por el producto recibido, y
el 68,8 por ciento pagé su compra con tarjeta de cré-
dito. Los productos masvendidos en 1999 fueron libros,
musica, y billetes de viaje , producto mas vendido estas
navidades.
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Los usuarios espafioles ya pueden registrar sus nombres
personales bajo el dominio ‘.es’

Los espaiioles pueden registrar sus nom-
bres personales bajo el dominio local ‘.es’
. La entidad registradora ES-NIC tiene en
su web (www.nic.es) un formulario para
hacer la solicitud ‘online’, segtin Europa
Press. De acuerdo con la orden que regu-
la el sistema de asignacion de nombres de
dominio de Internetbajo el codigo de pais
correspondiente a Espana (.es), ESNIC asig-
nanombres de personas fisicas con la con-
dicion previade que estén registrados como
marca.

Elprecio del servicio se mantiene igual que
para registrar denominaciones de empre-
sas y organizaciones: 12.000 pesetas para

dar de alta un nombre y 8.000 al ano
por el mantenimiento. Ademas, paraser
asignado debe tener caracteres del alfa-
beto inglés, queda excluida la ‘1’

por tanto, la longitud minima es

de tres caracteres y la maxima de

63, aunque por motivos practicos

se recomienda que no supere los
24.Losnombres tampoco pueden coin-
cidir con algin dominio de primer nivel
genérico (TDL) —’edu’, ‘com’, ‘gob’,
‘org’ o’net’— o bien con uno de los pro-
puestos por alguno de los grupos u orga-
nizaciones de “reconocida autoridad en
Internet”, como ‘web’, ‘info’ o ‘rec’.

...........................................................................................................................................................................

Birulés garantizara que

Internet llegue a todas las

zonas rurales este ano

N7/

} 3 Fsh

Laministrade Cienciay Tec-
nologia, A. Birulés, afirmo
en Burgos que el acceso a
Internet sera posible des-
de todos los nucleos rura-
les puesto que “antes de fin
de ano” estd previsto que
se realice “un proceso de
reconversion” en la Telefonia
Rural de Acceso Celular
“paraasegurar que el acce-
so desde los pequenos

municipios esté garantiza- :
do”. Birulésexplicoen Bur- :
gos el contenido del Plan
de Accion Info XXI 'y ani- £
mo a “aprovechar todaslas :
ventajas que ofrece laSocie-
dad delaInformacion”para :
incrementar la competiti-

vidad de sus empresas.

ElPlan de Accion contempla
masde 300actuacionespara
desarrollar en el periodo :
2001-2008, de las cuales 21
actuaciones resumen las :
“prioridades”del Gobierno, :
principalmente enlosaspec-
tosde formacion paraeluso :
deInternetenlasescuelas, :
la utilizacion de laRed en
elambito sanitarioygaran- :
tizando que todo el proce- :
so “se haga de modo uni- :

forme en el territorio
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Telecomunicaciones, turismo,
tabacos y medicinas pesaran
mas en el nuevo IPC

Telecomunicaciones, servicios
turisticos, tabaco, ensenanza uni-
versitaria, medicinas y seguros
tendran mdas ponderacion en el
Indice de Precios al Consumo
(IPC), frente a los alimentos,
que pesaran menos en la elabo-
racion del nuevo indice. El sub-
director de IPC del Instituto
Nacional de Estadistica (INE),
Ignacio Gonzalez, explic6 en un
seminario que las nuevas ponde-
raciones que se aplicaran al nue-
vo IPC, cuyo dato correspon-
diente al mes de enero se
conocera el martes 13 de febrero,
reflejardan de manera mas real el
gasto de los espanoles, para lo que
se ha revisado los elementos que
componen la cesta de la compra
y se han producido reformas
metodologicas, como la ampliacion
de los grupos que componen el

indice, de ocho a doce, y la
reforma de las ponderaciones.
Concretamente, con la nueva
ponderacion, los alimentos supon-
dran el 21,5 por ciento del total
de grupos de productos y servicios
que se tienen en cuenta para ela-
borar el IPC, mientras que antes
representaban el 26,7 por ciento,
en tanto que el transporte pasa de
pesar el 13,5 al 15,7 por ciento, y
las comunicaciones, que incluye los
servicios telefonicos, del 1,4 al 2,5
por ciento. Dentro de los sub-
grupos, destacan los incrementos
de la ponderacion de los servicios
turisticos, que pasara del 0,6 al 1
por ciento y la de los tabacos, del
1,5 al 2,3 por ciento. El INE reco-
gerd los precios de 471 articulos
en 29.000 establecimientos de
130 municipios para la elaboracion
del nuevo IPC.



