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¿Quién en España a estas alturas puede afirmar no haber oído 

hablar de Internet? Ponga un acceso en su vida, duros a 

pesetas, la conquista del nuevo mundo en tres actos y otras 

tantas extravagancias como una malvada bruja, un 

protagonista llamado "e", el poder de un "click", o una cabina 

en medio de la nada son tratadas en este artículo. ¡Pasen y 

vean! 

Siglo XX cambaladw problemático )'Jeltril 
E. Santos Discépoio 

Aires de fin de siglo 
" ¡Tena ti la vista!", Sí. La ' ual y . . ¡Ale Hopl , Olé (.es) se 

conviene en Terra (.com). 
Epilogo. "Sel'cndeTclTa". Mul­
titud de pretendientes. ¿Quién 
sald rá mayormente benefi cia­
do? 

~OOOya.com 3.000 plS (siem pre 
hablando de tarifas mensuales 
- apane costes de instalac ión, 
claro). YmientraslaAsociación 
de Intc rnautasdice tenerlocla­
ro y habla de "dumping", las 
otras compaii.ías no se ponen 
de acuerdo al dar una valora­
ción -unas hablan de "marcha 
atrás" y otras se preparan para 
repartir lorlazOJa la primera de 
cambio. 
Es seguro que cuando esto sal­
ga a la luz la silUación habrá 
dado alguna que otra vuclta de 
ll lerca más, sabremos la respuesta 
a estas y otras muchas pregun­
tasyquien sabe pordondeanda­
remos. En cuanLO a lo del acce­
so universal, creo que ~1ichacl 

Ende hubiera d icho que "esa 
es otra historia )' dehe ser con­
t.ada en aIra ocasión". 
Así las cosas, habrá que espe­
ra r a ver que pasa con la pro­
metida llegada de I nternet2 a 
Espalia de la mano de Telefó­
nica. 

IllCllle me estCtba gastan­
do till a broma, octlhándolllc una 
''j'' en el úlLimo tllcns,-tie publi­
citario de la carabela de Nave­
galia. Y es que parece como si 
Aincl se hubiera LOpado COIl 

Telerón ica al U-atar de conquistar 
el "Nuevo Continente" de 
Internet. Historia ésta en tres 
acLOS, la del redescubrimiento 
de lasAméricassllrcanrloel océ­
ano in te rnáutico. 

¡Por fin he encontrado un click 
en Internet que sirve para algo 
útil! 

Acto 1. Prcsligioso conquistador 
decide embarcarse en un gran 
proyecto. Muchos recursos, 
grandes esfucl-ws}' un pro)'CCLO, 
"Terra", en la mente. 
Acto 11 . Cambio en la dirección 
de tos vientos dOIll i nan tes. N uc­
va rumbo y un destillu antes de 
lo previsto. ¡Tena ha Ill llenO, 
larga vida a Olél Ya.comienzan 
a llenar el ambien te alegres noras 
dejazz. 
Acto 111 . ¡ Pero, esto 110 son las 
Américas! Volvamos a confiar 
en laseslrellas, ~ustel1loscl sex­
Lante, un pocu de realidad vir-
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Bromasaparte, demos u n repa­
so a lo que nos eSl(l mostrando 
la Red últimamente. 
Como nos promelio el minis­
tro, ¡ya tenemos tarifa plana 
(ADSL incl uido)!. ahora solo 
queda llegar a un acuerdo en 
el pequeño matiz deljJrecio (IS('­

qllibl('. Yes que <HlIlque parez­
ca u-ivial, cada lIl lOentiende Ulla 

cosa di ferente por lal concep-
10. Así, para Ari;:ls Salgado esto 
son 5.000 plS; para Telefónica 
9.300 y para algunos POlílicos 
)' las cerca de 20.000 pe rsonas 
reunidas en la ini cia ti va 

Por OU<l. parle está lo de los "Fi rst 
Tl.lesdays" o "pri meros manes", 
inicia tiva copiada de los ingle­
ses (¿cómo no se nos ocurrió 
a nosotros primero?) y llevada 
acabo (que sepamos) en Mad,id 
y Cata lUlla. Consiste en cele­
brar un encuenU'O máso menos 
in formal los primeros martes 
de cada Inesen un local de moda 
tratando de juntar a empren­
dedores y empresarios en est.o 
del "difícil arle de Interne t". 
Es deci r, se coge la estructu ra 
de un rlwl de la red y se tras­
lada al "mundo real". ¿Cuál ha 



sido el resultado? Pues que en 
la plimcra reunión tan solo hubo 
un parde inten'enciones mien­
tras que el segundo encuentro 
fue una auténtica tOITede Babel. 
Todo el mundo tenía algo que 
contar, pero,dcl mismo modo, 
no parecían tener dclLOdo cla­
ro e n que consistía un plan de 
negocio. En La nces se ac ti vó la 
lista de correo electrónico (la 
discusión volvía ti su lugar o ri­
gi nal ) y se comcnzaron a reci­
bir apormciones lenden les a cla­
rificar te mas en esto del 
capital-riesgo. No obsta J1lc, da 
la impresión de que en Espa­
Iia a estas alUlras todavía ha)' 
poco capital , mucho riesgo y 
muchas ganas también de sali r 
de copas. 
Por fin se estrenó en Espatia 
'The BlairWitch Projcct" o ··EI 
proyec LO de la Bruja ele Blair", 
bajo el lema: ·"ADVERTENCIA: 
¡Esta no es ulla película con­
vencional!" j Por supuesto que 
no lo es! Se trala del producLO 
que ha utilizado Inl ernetcomo 
herramiema de marketing de 
la forma más ingeniosa. Y P'''}'a 
forma de recaudar! . No me exu<t­
lialÍaque Daniel M)'lick)' Eduar­
do Sánchez, sus aULOres, se \~e­
ran obligados a cambiar de 
medio, fichados por alguna inno­
vadora ""0-mpresa" (con perdón). 
Me he permitido dar una monu­
mental patada al diccionario, 

empleando el horrendo ténnino 
anleJiorcolllo excusa para in U'o­

ducir la in iciativa de una com­
pail ía americana de s\\'. BeD0 
el nombre de "La sociedad para 
la preservación de las o tras 25 
letras del abeceda rio ", la 
empresa en cuestión preten­
de frena r el abusivo e mpleo de 
términos que, como el ante­
rior, comienzan con la u e" tra­
tando de crear una identifica­
ción con el medio electrónico. 
Tal y como están las cosas, no 
me extrañaría ve r dentro de 
nada a Bil! Gates, rec ic me pala­
dín de los bllenos liSOS lin­
gi.iísticos com prándoles la cau­
sa. 
Yhablando de los medios, según 
un estudio de America On Li­
ne, parece ser que el 43% de 
los internautas han redllcido 
el tiempoquepasan ante la jJl'qlle­
iia pantalla (habrá que ir pen­
sando en cambiar este térmi­
no, pues hoy por ho)', más parece 
aplicar a lIn PC que a lIn tele­
\'isor ). Ante ello, las grandes 
cadenas televisivas ven que no 
les basta la Red como herra­
mienta de promoción, sinoql le 
esta ha de ir adquiriendo pro­
tagonismo (por lo que pudie­
ra pasar). Así, la cadena ame­
ricana ABC ha sido una de las 
pioneras, emitiendoa u<tvésde 
su página wfb, programas 
informativos diseliados exclu-
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si\ramellle para IIllerncL En ellos, 
los imernautas pueden inte r­
venirel1\~andopreglm!aSen tiem­
po real. O tras cade nas como la 
MTV, yante la proliferación de 
telnwlllasque navegan por Inter­
net a Iravés del aparato de TV 
(especialmen te en los EE.UU.), 

Precisamen te siguiendo esta mis­
ma fi losofia, puedo decir que 
iPorfi n hecncon u-adoun c1ick 
en In ternelque sirve para algo 
útil ! Se trata de The Hunger Si/e 
H ome, un wfbsifr independien­
te creado para luchar contra el 
hambre. Así, un simple c1icksir-

El 43% de los cibernautas han 
reducido el tiempo que pasan 
ante la pequeña pantalla 
están dirigiendo sus esfuerzos 
a in legrar ambos medios, coor­
dinándolosde fOIlna que el espcc­
tadorpueda "consu-uirse su pr<:r 
pio programa". 
Yes que LOdos somos cada vez 
mús participes de la obsesión 
porel dick que tienenlasemprc­
sas qlle está llevando a cambiar 
modelos de negocio y lite ral­
Illellle regalar dinero (pues los 
ingresos)'<1 se espera que pro­
cedan de otras \·ías). Ysi noque 
se lodigan a lacadena CBSque 
ha decidido lanzar una lotería 
para premiar a los visi taIHes de 
su nuevo portal. 30 mil lones de 
dólares en efectivo, que espe­
ran recobrar cuando los inver­
sores de capital-riesgo (esto ya 
es América) invierta n en la 
em presa. 

ve para que los patrocinadores 
de l silfdonen lIna pequeña can­
tidad de alimentos para los paí­
ses más pobres a través de l Pro­
grama Mundial deAlimenlación 
de las Naciones Unidas. Al mis­
JllO tiempo el websilenos recucr­
dade forma grMicaen un mapa­
Illundi que se va li Jiendo de 
negro, que cada 3.6 segundos 
se produce en el mundo un falle­
cimiento por hambre. 
Ou'o website dedicado a los más 
necesitados es NeLAid, desarrollo 
conjull LO de KPMG yCiscoque 
forma parte del Proyccto Mun­
dial contra la Pobreza yque per­
mi te hacer donaciones y obte­
ner in formación sobre la 
si tuación social de los países más 
necesitados. Su presemtlción se 
produjo mediante la o rganiza-

e _ ._ .. __ .. _ _ 
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Direcciones de interés 
:\1\<: 

l~l ; l i r Wi!ch 1'1OjC(I 
(:us 
FAU 
Fir,1 Tlll·qla~' 

l ~l ~' H \('d,ul p,m¡ I<lj)l(" en ,u i{m dI ' 

la, {)l l-d~ :!5 kl1 ,1$ cid .Ibt'("!'(brio 

~ !TV 

1'\('1 Aid 
()N(:Unc 

Td (ofollo de ~ I~j;l\,(, 

T(' rra 

T lw Hu ng¡"¡ Sile ¡-lome 

ciú n de tres macroconcienos 
en NIlcva York, Londrcs yGinc­
bra, que por supuesto fueron 
retransmi tidos a través de 

In tcrnel con la él)'llda dc l .500 
ser vidores distribuidos por 

lOd() el planeta. 

Ya Pllcstos, 1<1Il1POCO podíarnos 
ciL:jar de citar aquí la iniciativa 
O N(:I. inc ele IlUCS lro tornpa­
Jicro Ju lio Carazo que ofrece 
asislcllcia a las ONGs en con· 
sidras técnicas. Las preguntas 
son cOlllcsladas por profesio­
naks voluntarios, ¡anímense!. 
C¡¡n lb iandocle terc io , me sien-

10 tentado a hablar del MP3, 

pen) tal y como est{llllas cosas, 
no lIle atrevo, no vaya a ser que 
sin darme cuenta vaya 1I incu­
rriren la violación de los dere­
chos de autor, Ves que por fin , 
el ( :(mgresode los Estados Uni­
(h)s ha aprobado la llamada Ley 
d(' I)revención de CibeqJiratelÍa 

de Marcas que proh ibe regis­
trar \In a dirección de Intcrm:t 
"qIU": se ap roveche, sea idénti­
('a fJ confusamente similar a la 
de llna marca registrada " 
(incluyendo e n este concepto 
los nombres propios) con el pro­
púsitodc revenderla, La leyakc­
la a los dominios ,com , ,net y 
,org. )/ contelllpla lllultasde has­
ta 100.000 dólares y penas de 
('<'Irce l si hay reinciden cia. En 
este aspecto curiosamente 
Esp;ui <l ha llevado la delante-

~ ... o c Q ~l.1ecn Á", iil 
....... _ ....... "' ... P."... ,",,~ -... e... .. ... ..-.too ....." ... __ .... __ ... 

\\'ww.:KlOO"':I.rom 

abc.gu.rom 

\\'\\'\\'.hl,ul witch.rolll 

\\'ww.d r...rolll 

\\·WW.i,IO.Orv 

www. fi rsLtllcMI<lI .co.uk 

I\'WW.JICI ,islencc.com/ c-nough/index. hl l11 t 

'\'\'\.I11 II'.C0111 

wW\I'.nelaid.orv 
\\'\'''.1,\Ic.<;.\r.l lPm.('s/ sotired 

"'\1' •. card house.l om/ g / moilmoh ... e. hull 

ww· .... tcna.com 

\\,w\\ .theh uI1K('fl;ilc,com 

ra a los americanos, pues en el 
caso del dominio .es gestiona­
dopore! ES-N IC (dependiente 
del CSID) se hace bastantedifí· 
cil, desde hace ya tiempo, "sccucs­
trar" un nombre de dominio 
debido a los trámites se rigor, 
q ue hacen necesario justificar 
alguna vin culación con e l 
dom iniu qllC se prelende regis­
trar. 
Vpara finalizar, una curiosidad. 
¿Se acuerdan de l polémico pri­
meranunciode Relevisión? Sí, 

pués de la JI Guerra Mundial 
como apoyo a una explotación 
min era . Esta cesó sus <lCliv ida­
des en los 60, pero el teléfono 
aún sigue allí , en medio 35,000 
kilómetroscuadradosde desie r­
lO. 

Pero ustedes me preguntarán 
y con razón , ¿a que viene aho­
ra lodo esto? PI les aquí es doll-

¿Se acuerdan del polémico 
primer anuncio de Retevisión? 
Sí, aquel con José Luis López 
Vazquez saliendo de la cabina 
en la mitad de la nada 
aquel con José Luis López Vaz­
quez saliendo de la cabina en 
la mitad de la narla. ¿Se ima­
ginan por un momento que 
aquel escenario existiese de ver­
dad? No, no se U'ala de nin­
guna broma. Sí que existe , El 
escenario escl dcsieno ele ~/t ~ja­

ve en los ESlados U 11 idos y la 
"cabina"fuedescubiertaen un 
mapa poralgl lien, ql le intrigado 
por su ubicación se montó en 
un jeep y se fuc a buscarla, V 
allí estaha. Fue instalada des-

de entra Intcl 'ne t. Vesque God­
frey Daniels, UIl int.e rnauta 
californiano decid ió abrir I lila 
página en la Red con tando los 
hechos, ¿ El resultado? A día ele 
hoy, el susodicho teléfono reci­
be unas 500 llamadas al mes y 
no solo eso, sino que la zona 
se ha convertido en un área de 
peregrinación de muchos inte r­
nautas que lo visitan d~jan do 
su panicular ofrenda y res­
pOlldielldo las llamacl,l'ide quien 
sabequien . Nodejade ser curio-

so en est.os tiempos en los que 
la telefonía móvil es tá hacien­
do dest:endcr el \ISO de los tclé­
fonos públicos que una cabi­
na se convierta en ol~jeto ele 
culto. ¿Acabaremos viéndulas 
en los museos? 
Por cien o, ¿ Les in teresa cono­
cer el número? ¿Sí? Pues ahí 
lo tienen: 760·73399 69 (no 
o lviden el prefijo internacio­
nal co rrespondiente j y por 
SI IpllCSIO el de SIl opcDdora pre­
rerida! ). Ya saben, cuando no 
tengan nada que hacer, ahí tie­
nen algo <:on lo que entre te­
nerse }' si están de sue n e }' no 
les comunica, scpan que con 
una alla probabi lidad tendrán 
a Ull internauta empedernido 
al otro lado de la línea. 
¿Qué poel íamosesperar? Al fin 
y al cabo, Internet no es sino 
una hija ]]]{IS de ese siglo XX 
que cantar a Santos Dis­
cépoloen suconocidotan- • 
go, 

Juan José Sánchez 
Aguira-Collantes 

°lngetlierode TeIecomunicacici por ~ UPM 

··En la actuaIídad trabaja en Ericsson fspa­

ña,SA 
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