El Hipersector en cifras

Al hilo de la publicacién las cifras del mercado de Comercio
Electrénico en Espaiia segun la encuesta anual de la
Asociacion Espaiola de Comercio Electrénico, se detecta un

incremento importante de actividad
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la importante cifra de 255.000

millones de pesetas para el ano
2002.

Entrelosdatosinteresantes que
aporta este estudio, destaca el
andlisis de los productos mas
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vendidos y comprados a través
de la red. Dado que mas de la
mitad de los espanoles que com-
pran por Internet lo hacen a
empresas de fuera de nuestro
pais, los productos mas vendi-
dosnose corresponden con los
mis comprados.

Como puede verse en las tablas
adjuntas, lo que mas compran
los espanoles son libros, segui-
dosde software que, sin embar-
go, no aparecen en los prime-
roslugares de losmasvendidos.
En cuanto a los productos que
mastransacciones generan por
parte de las empresasvendedoras,
destacan los relativos al ocio
(entradas de especticulos,
musica, etc.) siguiéndoles los
relativosal turismo (reservasde
viajes v alojamiento)

* Fernando Pardo

Varias conclusiones se pueden
sacar de este estudio, pero una
de las masinteresantes es cons-
tatar que los espanoles compran
en la red sin esperar a que la
oferta nacional esté presente.
Elmensaje que lasempresas espa-
nolas pueden extraer es que si
se espera demasiado a estar pre-
sente en lared, por proteger a
otros canales de venta, se corre
el peligro de que otras empre-
sasextranjeras ocupen su lugar
y que cuando se quiera reac-
cionar puede ser dema-
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- Receptores Profesionales de TV-Sat.
- Amplificadores Broadcast bandas IV/ V.

- Amplificadores comunicaciones
Microondas.

- Moduladores profesionales.

- Transmisores Digitales DVB-T.

- Reemisares Digitales DVB-T.

- Radioenlaces Digitales.
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