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BIT: ¿Cómo cree usted 
que va a evolucionar la 
demanda de comunicacio­
nes móviles en España? 

El nivel de creci ­
miento sera cada vez mayor, 
principalmente por el pro­
gresivo abaratamiento de las 
tarifas y el incremento del 
ancho deban, asi como por 
la aparición de nuevas tec­
nologias que van mas alla 
de la voz e incluyen tambien 
datos. El futuro promete 
demanda de soluciones 
móviles multimedia, y 
España no se ra una excep­
ción respecto al panorama 
mundial. 

El criterio basico 
estara centrado en las nece­
sidades de los usuarios. Así 
lo ponen de manífiesto ya 
soluciones actuales como la 
oficina móvil o los dispositi ­
vos PDA, todos el los híbridos 
entre telefonía móvil, infor­
matíca e Internet. De hecho, 
cada vez ofreceran menos 
complejidad que la infor­
matica como tal y se acer­
caran mas a la forma de uti ­
lización de dispos it ivos mas 
cotidianos como el teléfono 
móvil. 

BIT: ¿Cuál es el 
balance tras tres años de 
competencia en el sector de 
móviles en España? ¿Cómo 
cree usted que va a evolu­
cionar la competencia en el 
futuro y cómo impactará 
esto a la estructura actual 
del sector? 

18M, como suminis­
trador de soluciones tecno­
lógicas globales, tiene estre­
chas relaciones con todos los 
operadores nacionales de 
te lefonía, por lo que su pos­
tura en este sentido es abso-

lutamente neutral, si bien 
perc ibe la competencia 
como revulsivo para el pro­
greso y para un mejor servi ­
cio a los ciudadanos. 

BIT: Integración fijo­
móvil, 3D generación, datos 
e Internet-móviles, nuevos 
terminales: considerando 
éstos u otros conceptos, ¿cuál 
es su visión sobre la evolu­
ción tecnológica de este sec­
tor en los próximos 3-5 años? 

El teléfono como tal 
va camino de convertirse en 
un elemento mas de comu­
nicación, que limita su 
potencial a la comunicación 
de voz. Sin emba rgo, estan 
apa reciendo ya nuevas pla­
taformas hardware (dispo­
sitivos electrón icos, si se 
quiere) que aprovechan el 
cada vez menor coste y 
mayor velocidad y versatili­
dad de las comunicaciones 
para ofrecer nuevas posibi­
lidades en el campo de las 
soluc iones multimedia 
móviles y el comercio elec­
trónico. 

BIT: ¿Cuáles son a su 
juicio los aspectos que el 
regulador debe cuidar para 
favorecer el desarrollo armó­
nico de este sector? 

Una vez mas, IBM es 
un sumin istrador de solu­
ciones tecnológ icas que 
pasan los controles y homo­
logaciones de los organis­
mos reguladores en lo que 
se refiere a informatica móvil 
y comunicaciones. Por ello, 
su postu ra en este sentido 
es neutral. 

BIT: ¿Cuáles son las 
líneas generales de la estra­
tegia de su empresa u orga-
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nismo en este sector para los 
próximos años? 

IBM ha desarrol lado 
ya soluciones adecuadas a 
los diferentes tipos de usua­
rio, como la tecnología Think­
Pad, formada por ordenado­
res portatiles cada vez mas 
ligeros y con prestaciones de 
comunicación integradas. La 
oficina móvil es el mas claro 
exponente de esta tenden­
cia en lo que respecta al 
mundo de los negocios, ya 
que combina en un maletín 
compacto ordenador, tele­
fono móvil, fax, Internet e 
impresora. Por lo que res­
pecta al plano indiv idual, 
WorkPad es el nombre del 
asistente personal (PDA) de 
la compañía, que sobrepasa 
las características de una 
agenda electrónica, perm ite 
enviar y recibir fa xes, conec­
tarse a Internet, almacenar 
subconjuntos de la base de 
datos corporativa y progra ­
marlo con una aplicación a 
medida. 

El futuro, sin 
embargo, pasa por solucio­
nes aún mas completas: en 
el terreno individual, IBM 
ha desarrollado un proto­
tipo denominado Wearable 
pe, ordenador de bolsillo 
con las mismas prestacio­
nes que un portati l con­
vencional -incluyendo 
comunicaciones- pe ro 
cuyos componentes han 
sido desarrollados en minia­
tura; por lo que respecta al 
campo de la empresa, el 
objetivo de IBM es liderar 
una convergencia total 
entre comunicaciones (tele­
fonía, Internet, etc.) e infor­
matica, que la compañía ha 
bautizado como 
e-business. 


