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ALONSO GONZALEZ, PIDa CANAL+ 
APROXIMAClON A UN MODEW 
EUROPEO DE TELEVISION DE PAGO 

Fraguo Editorial. ISBN B4-7074-102-0 
Madrid 1998. 245 pag. 

Lo obro del profesor Alonso no tiene 
como punto de referencia los culebrones 
digitales que hasta hace paco asolaban 
nuestro estado y de los que todavía lar­
daremos algún tiempo en conocer el 
ganador. Y por la tonto es uno obra que 
interesara poco a tertulianos superficiales, 
pero mucho al profesional y estudioso de 
la televisión de pago europeo, uno de 
cuyos paradigmas esta representado por 
el grupo mediatico de Canal+. 
Colección Gestión. Asociación Hispano-

MONEDERO SUAREZ, JOSE. LAs 
TELECOMUNICACIONES LATINOA­
MERICANAS EN LAS NEGO­
CIACIONES DE LA OMC 

americana de Centros de Investigación y 
Empresas de Telecomunicaciones. ISBN 
8487644-31-7. Madrid 1998. 399 
pog. 

Entre los años 1994 y 1997 en lo 
sede ginebrina de lo Organización Mun­
dial de Comercio IOMC). se celebraron 
rondas de negociaciones interguberna­
mentoles donde se establecieron los prin­
cipios y compromisos sobre los que se 

tOO 

Los SERVICIOS DE 
TELECOMUNICA­
CION EN EsPAÑA. 
GUIA DEL USUARIO 

Nace la Guia Autel . 
la asociación Españolo 
de Usuarios de Teleco­
municaciones (Autel) ha 

editado uno gúia del usuario de "Los servi­
cios de telecomunicación en España" que 
puede ser punto de referencia del sector. 

La guía consta de información relativo 
o todas los operadoras establecidos en 
nuestro país; y cinco bloques temáticos: 
servicios de voz, corporativos y red inteli­
gente, datos, móiles y VSAT, y audiovi­
suales y redes especiales. 

Autel quiere dar continuidad a esto 
iniciativo, con la publicación de nuevas 
ediciones, así como poner el contenido 
en lo web poro real izar los necesarias 
actualizaciones. Como ya es sabido, los 
telecos tienen un importante descuento 
en el precio. 

asentarían en os próximos años sucesi­
vos el mercado de las telecomunicacio­
nes básicos. 

El libro se estructuro en cuatro partes y 
un anexo dedicado a documentación 
donde se recogen con gran claridad 
expositiva las etapas y resultados del 
proceso, con especial dedicación a la 
situación individual de los países latinoa­
mericanos que contrajeron compromisos 
ante la OMe. 

Serie Mundo Electrónico . Marcombo 
Boixareu Editores. ISBN 84-267-1149-9. 

REY, EUGENIO; COORDINADOR 
SEGUNDA EDICION. TELECOMUNI­
CACIONES MOVILES. 2a ED. 

Barcelona 1998. 261 pog. 
Hace algunos meses, en esta sección 

recomendábamos el libro de José M. 
Hernando Rábanos sobre Comunicacio­
nes Móviles. Para los que hayan encon­
trado excesivo su nivel, les recomenda­
mos que paren y comiencen su aprendi­
zaje sobre móviles con eslo excelente 
monografía . 

MOUGAYAR, WALlD. NUEVOS 
MERCADOS DIGITALES. COMERCIO 
EN INTERNET 

EL LIBRO DE BIT 

RAMONET, IGNACIO. LA TIRA­
NIA DE LA COMUNICACION. 

Temas de DEBATE. ISBN 84-8306-
106-6. Madrid 1998. 222 pag . 

Lo predilección que tenemos por los 
ideas del gallego director de Le 
Monde diplomalique ya hemos tenido 
ocasión de reflejarla en estas paginas. 
Cada libro suyo presenta visiones 
poco convencionales, novedosos sobre 
nuestro mundo, lo economía 

En Lo /ironía de lo comunicación anali­
zo los Hmed i a ~, neologismo que compen­
dia la prenso, radio, televisión, cine ... 

En diez capítulos se defienden, fun­
damentalmente, uno tesis. Y afirma que 
la información ha dejado de ser un 
bien escoso, y por lo tonto caro, para 
pasar o la sobreabundancia . El domini­
cal de "The New Yark Times" contiene 
más información que la recibida por 
W illiom Shakespeare en toda su vida. 
Cuando quieren ocultarnos el verdade-
10 significado de una información nos 
abruman con los detalles más irrelevan­
tes . Tendremos la sensación de estar 
informados, pero sin una adecuada 
reflexión los pormenoles nos impedirán 
ver el bosque . Dramática tesis, corro­
borada por el empobrecimiento siste­
mático del nivel cultural de los media . 

Fundación Universidad-Empresa.BT 
Telecomunicaciones ISBN 84-7842-
144-0 Madrid 1997. 21 1 pog. 

Por si no nos hemos dado cuenta 
todavía, las ventajas del comercio elec­
trónico frente al tradicional son numero­
sas y con el fin de no aburrir destacare­
mos su menor coste, su posibilidad de 
acceder a mercados más amplios sin 
limitación geográfico y la posibilidad de 
operar 24 horas 01 dio los 365 dios del 
año. Debemos añadir a estas razones 
las nuevos dimensiones de velocidad, 
eficacia, interactividad del nuevo 
medio. Y ya empieza a ser torde pora 
conocer el sistema en profundidad. 

Este libro es una introducción elemen­
tal que se ocupa más de aspectos argo­
nizativos que de los técnicos. _ 


