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ALONSO GONZALEZ, FIDEL. CANAL+
APROXIMACION A UN MODELO
EUROPEO DE TELEVISION DE PAGO

Fragua Editorial. ISBN 84-7074-102-0.
Madrid 1998. 245 pag.

la obra del profesor Alonso no fiene
como punto de referencia los culebrones
digitales que hasta hace poco asolaban
nuestro esfado y de los que todavia tar-
daremos algin tiempo en conocer el
ganador. Y por lo tanfo es una obra que
interesara poco a tertulianos superficioles,
Fero mucho al profesional y estudioso de
a television de pago eurcpea, uno de
cuyos paradigmas esta representado por
el grupo mediatico de Canal+.
Coleccion Gestion. Asociacion Hispano-

Nace la Guia Autel.
Lo asociaciéon Espariola
de Usuarios de Teleco-
municaciones (Autel) ha
editado una glia del usuario de “Los servi-
cios de felecomunicacion en Espaia” que
puede ser punto de referencia del sector,

la guia consta de informacién relativa
a todas las operadoras establecidas en
nuesiro pais; y cinco blogques temdticos:
servicios de voz, corporafivos y red inteli
gente, dafos, moiles y VSAT, y audiovi-
suales y redes especiales.

Autel quiere dar continvided a esta
iniciativa, con la publicacién de nuevas
ediciones, asi como poner el contenido
en la web para redlizar los necesarias
actualizaciones. Como ya es sabido, los
telecos tienen un importante descuento
en el precio.

asentarian en los préximos cios sucesi-
vos el mercado de las telecomunicacio-
nes basicas.

El libro se estructura en cuatro partes y
un anexo dedicado a documentacién
donde se recogen con gran claridad
expositiva las efapas y resultados del
proceso, con especial dedicacién a la
situacion individual de los paises latinoa-
mericancs que contrajeron compromisos
ante la OMC.

Serie Mundo Electrénico. Marcombo
Boixareu Editores, ISBN 84-267-1149-9.

MONEDERO SUAREZ, JOSE. LAS
TELECOMUNICACIONES LATINOA-
MERICANAS EN LAS NEGO-
CIACIONES DE LA OMC

americana de Centros de Investigacion y
Empresas de Telecomunicaciones. ISBN
84-87644-31-7. Madrid 1998. 399

pag.

Entre los afios 1994 y 1997 en la
sede ginebrina de la Organizacién Mun-
dial de Comercio (OMC), se celebraron
rondas de negociaciones interguberna-
mentales donde se establecieron los prin-
cipios y compromisos sobre los que se
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REY, EUGENIO; COORDINADOR
SEGUNDA EDICION. TELECOMUNI-
CACIONES MOVILES. 2" ED.

Barcelona 1998. 261 pag.

Hace algunos meses, en esta seccién
recomendabamos el libro de José M.
Herando Rabanos sobre Comunicacio-
nes Méviles. Para los que hayan encon-
frado excesivo su nivel, les recomenda-
mos que paren y comiencen su aprendi-
zaje sobre moviles con esta excelente
monografia.

MOUGAYAR, WALID. NUEVOS
MERCADOS DIGITALES. COMERCIO
EN INTERNET

Bir 111, Sepriempre-OcTuBre 1998
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NIA DE LA COMUNICACION.

Temas de DEBATE. ISBN 84-8306-
106-6. Madrid 1998. 222 pag.

la predileccién que tenemos por las
ideas del gallego director de le
Monde diplomatique ya hemos tenido
ocasién de reflejarla en estas paginas.
Cada libro suyo presenta visiones
poco convencionales, novedosas sobre
nuestro mundo, la economia......

En La tiranio de la comunicacién anali-
zalos "media”, neologismo que compen-
diala prenso, radio, televisién, cine. .

En diez capitulos se defienden, fun-
damentalmente, una tesis. Y afirma que
la informacién ha dejado de ser un
bien escaso, y por lo tanto caro, para
pasar a la sobreabundancia. El domini-
cal de “The New York Times" conliene
mas informacion que la recibida por
William Shakespeare en toda su vida.
Cuando quieren ocultarncs el verdade-
ro significado de una informacién nos
abruman con los delfalles mas irrelevan-
tes. Tendremos la sensacion de estar
informados, pero sin una adecuada
reflexion los pormenores nos impediran
ver el bosque. Dramatica tesis, corro-
borada por el empobrecimiento siste-
matico del nivel cultural de los media.

Fundacion Universidad-Empresa.BT
Telecomunicaciones ISBN 84-7842-
144-0. Madrid 1997. 211 pag.

Por si no nos hemos dado cuenta
todavia, las ventajas del comercio elec-
trénico frente al tradicional son numero-
sas y con el fin de no aburrir destacare-
mos su menor coste, su posibilidad de
acceder a mercados mas amplios sin
limitacién geografica y la posibilidad de
operar 24 horas al dia los 365 dias del
ano. Debemos afiadir a estas razones
las nuevas dimensiones de velocidad,
eficacia, interactividad del nuevo
medio. Y ya empieza a ser larde para
conocer el sistema en profundidad.

Este libro es una introduccion elemen-
tal que se ocupe mas de aspectos orga-
nizativos que de los técnicos. m




