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El mercado
de semicon-
ductores cre-
cera un 9,5%

egin Dataguet, el mercar

do de semiconductores
crecera un 9,5 por ciento en
1997 (154.000 millones de
dolares) frente @ 142.000
millones de délares de
1996. Esta consuliora cree
que el mercado crecerd
hasla finales de siglo debido
fundamentalmente a lo fuerte
demanda en la regién de
Asic-Pacifico. l

Presentado
el programa
ARTE/PYME

R ecientemente ha fenido
lugar la presentacién del
programa ARTE/PYME,
cuyo objetivo es el ayudar
a las pequefias y medianas
empresas espanolas a incor
porarse a la sociedad de la
informacién.

ARTE/PYME octia en el
Fondo Europeo de Desarrollo
Regional (FEDER) y las inver-
siones publicas previstas
ascienden a 9.000 millones
de pesetas a lo largo de sus

cinco afios de vigencia. Este
programa se basa en ayudas
para la cofinanciacién de
proyectos dirigidos a grupos
de PYME's con necesidades
comunes vy liderados por aso-
ciaciones de empresas o por
enfidades sin énimo de lucro

ue tengan una representativi-
god suficiente. I

Tres millones
de hogares
espanoles
tendran TV
digital en 10
anos

Lo compania que opera
con el sislema de satélites
Astra prevé que la deman-
da de antenas parabdlicas
experimentard en Espana un
crecimiento en los préximos
afios. Segin Astra, en 10
afios casi fres millones de
hogares esparioles dispon-

drén de television digital via
satélite. Actualmente son
755.000 las viviendas
espanolas que disponen de
antena parabdlica orientada
a Asfra.

De acuerdo con el estudio
realizado por Asira, primer
operador privado de satéli
tes para television y radio
en Europa, del total de
viviendas espafiolas que
cuentan con antenas para-
bolicas, el 69% dispone de
recepcion colectiva y el
31% restante de recepcion
individual.
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ASIMELEC:
estancamien-
to del
mercado de
las radioco-
municacio-
nes

privadas

|_o Asociacién Multisecto-
rial de Empresas Esparic-
las de Electronica (ASIME-
LEC) ha destecado el
estancamiento que sufre en
Espaiia el seclor de Radior
comunicaciones Méviles Pri
vadas (PMR).

Segin ASIMELEC nuestro
ais se sitta a la cola de
a Unién Europea por el
grado de penelracion de
este lipo de servicios, con
una cifra del 0,64%,
menos de lo mitod de la
media comunitaria, situada
en el 1,59%, y muy por
debajo de naciones como
Francia, que se encuentra
en niveles por encima del
2,45%

Esta Asociacién cree necesar
rio revitalizar este segmento
de mercado, cada vez mds
estratégico pora el desarrollo
de la actividad de empresas,
instituciones y organismos.
Por parte de la Administra-
cién, ASIMELEC estima que
es preciso que se adopten
medidas que permitan mejo-
rar la actual situacién del sec-
tor, incluyendo aspectos
como la agilizacién en la
concesion de licencias para
la utilizacion del espectro
radiceléctrico. I
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El mercado espanol de PCs crece solo
un 1,9% en el 97

E | mercado espanol de PCs ha disminuido su crecimiento durante el primer timestre
del afio. Segin datos de IDC, el incremento de las ventas respecto al mismo peric-
do de 1996 ha sido del 1,9%, mientras que durante los tres primeros meses de
1996 &l mercado creciod
cerca del 15%. IBM se

MERCADO ESPANOL DE PCS DURANTE EL PRIMER TRIMESTRE DE 1997 e hene Ghm: Her eas

Empresa Unid. Vendidas Variacién (*) Mercado [*) un 13,6% de cuola,

IBM 26.099 11,6% 136  mientios que HewlettPac-

HP 15.940 14.9% 83 korci ha recortado en un

Gompy 13.556 465% 71 1,7% su ij]mopooon en
7 el mercado.

Fujitsu 12.581 -11,3% 6,6 Ehy b s orimeros

Inves 9.519 14,9% 50 meses del ofio se com

Jump 8.562 ‘8,3% 4,5 praron en Esp(}ﬁ(]

Dell 8.006 15,7% 42 191.525 PCs. De esfos,

Toshiba 7.506 25,3% 39 26.000 unidades corres-

Beep 7.500 114,3% 39  ponden o IBM que cre

KM Compuers 7,500 50% 39 cié un U,Oé respecto al

Tl rtads 191,525 1.9% afio anterior. la segunda

empresa del ranking con
casi  16.000 unidades
vendidas es HewlettPac-
kard, que experimentd un
decrecimiento del 14,9%. Ofa de las novedades del ranking es el ascenso de Com-
pag al tercerpuesto, con un incremenio de sus venias del 46,5% y 2,2 puntos més de
cuota de mercado que en el primer timesire del 26. Compaq ha experimentado el ter-
cer mayor crecimiento defras CE:* las marcas de clénicos Beep, cuyo aumento ha sido
del 114,3%, y KM Computers, con un incremento del 50%. Ademas de HP, también
redujeron sus ventas PCs en este primer frimestre Fujitsu (un 11,3%] v Jump (un 8,3%).
El molor de las ventas de PCs en el mercado espariol durante el primer timestre fue el
de senvidores PC, sector que crecid un 98,5% en comparacién con los fres primeros
meses de 1996. W

(*] Variacion primer trimestre de 1997 respecto del primer trimestre de 1996
Fuente: IDC

ro telefénico 112. Con él Piblica de lo que depen-
se accede de forma grotuite  dan. M

Numero gra-

H‘ji‘ﬁ@ de en los paises de la Unién
“ = Europea a los semvicios
u i'genClaS plblicos de urgencio.

Se accederd a los senvicios
plblicos de urgencias sonito-
rias, de extincion de incen
dios y salvamentos, de
seguridad ciudadana v de
profeccién civil, cualquiera
que sea la Administracion

112

\ probado el acceso al

\ senvicio gratuito de
atencién de ﬁ;omodos de
urgencia a fravés del nime-
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Telefonica
compite en
Marruecos

T elefénica de Espafia y
France Telecom son can-
didatas a la compra de la
red de telecomunicaciones
marrogui, anuncié un portar
voz del Ministerio de Privati-
zaciones de Marruecos. La
ley que auterizard la privati-
zacién de la Oficina
Nacional de Correos v Tele-
comunicaciones seré aprobar
da por el Parlamento marro-
qui en breve. B

Instalado el
sistema sub-
marino Bar-
celona-Savo-
na

| segmento 1 con punto

de amarre en Cabrera de
Mar (Barcelonal tiene 260
km. de longitud, fue fabricar
do por la foctoria de Alcatel
Submarine Networks en
Calais (Francia). EL Segmento
2, con punto de amarre en
Savona (ltalia), fue fabricado

or Pirelli Cavi SpA, en su

Fc}lc?orio de Arco Felice
(Napoles, Italia).
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n los Olimos meses se ha dado un paso adelante fundamen- |
tal para adaptar las telecomunicaciones al nuevo marco libe- |

ralizador, @ través de la nueva ley (LGT). La ley General de Tele-
comunicaciones garantizard el derecho de cualquier ciudadano
en ferritorio espanol al servicio de telefonia bésica en libre com-
petencia.

El Director General, Valentin S. Caja rodeado de sus
Subdirectores. Sentado a la izda. Isaac Moreno Peral,
a la dcha., Pedro M. Jurado. De pie de izda. a dcha.,
Roberto Sanchez 5anchez, Pedro Alonso Manjén, Ber-
nardo Lorenzo y José Rueda.

Se define el servicio universal como el conjunto minimo de servi-
cios de telecomunicaciones que en cada momenio se establez-
can, accesibles a todos los usuarios y a un precio asequible. En
funcién de la evolucion tecnolégica, de la demanda de servicios
o de cualquier ofro criferio que pueda establecerse, el Gobiemno
podrd revisar y ampliar los servicios que se engloban dentro del
servicio universal de las felecomunicaciones. El texto legislativo
incorpora las directrices establecidas en las Directivas comunifor
rias sobre el sector de las Telecomunicaciones y ha sido una més
de las numerosas acciones encaminadas a la liberalizacion del
secfor.

PAPEL DE LA COMISION DEL MERCADO DE LAS TELECOMUNICACIONES

¢ Controlar el cumplimientc de las obligaciones del servicio universal (calidad del
servicio, precio asequible, derecho de guia felefénica, efc.)

° Gestién del Fondo Necional del servicio universal

o Aprobacién del coste neto del servicio universal

* Fijocion de aporfaciones dinerarias ol fondo nacional que deben hacer los ope-
radores obligados

o Emifir un informe anual sobre los costes y aportaciones obligatorias del servicio
universal

Tras el fendido en playa de
Cabrera de Mar, el sistema
fue enterrado en el fondo
marino a 1,1 mefros de pro-
fundidad a lo largo de 41
km. empleando el “Arado”,
hasta alcanzarse los 1.200
metros de profundidad.

En Mayo de 1997, Temasa
realizd el postenterramiento
final del cruce con el sistema
Barcelona-Roma, dando por
finalizada la instalacion mark-
na. El recientemente adquiri

| do vehiculo submarino

Nereus, en esta su primera
operacion, demosfro una
potente capacidad de ente-
rramiento mediante “Jefing” o
chorro de agua a presidn, @
la par que una magnifica
maniobrabilidad v excelente
seguimiento de la ruta del sis-
fema, tanto manual como
automdticamente.

Convocado el
concurso del
cable en

Vélez-Malaga
S

e ha puesio en marcha
el concurso para la
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prestacion de servicios de
telecomunicaciones por
cable en la demarcacién de
VélezMdlaga con la publi
cacién en el Boletin Oficial
del Estado de los pliegos
de bases. Con la publice-
cién del pliego de condicic-
nes para optar o lo presto-
cién de senvicios de feleco
municaciones por cable en
VélezMélaga son ya 11

los concursos convocados
por el Ministerio de Fomen-
fo, y que corresponden a
Barcelona, Cataluia Nor-

deste, Catalufia Qeste, Cas
fila y leén, Cadiz, Volen-
cia, Gijén, Oviedo, Sevilla
y Palma de Mallorca.

Ofras & demarcaciones mas
se han constitvido y se
encuentrran en diferentes
estados en el proceso de
framitacién: Region de Mur
cia, Santiage de Composter
la, AvilesCastrilonCorvera,
Albacete, Zaragoza v la
Corvna. W



Airtel saldra
a Bolsa en
1998

Juan Abellé

E s muy posible que Airtel
salga a Bolsa en 1998,

asegurd el presidente de la
compaiia de telefonia

movil, Juan Abells. El presi
denfe de Airtel sefialo que
el proximo ario la consolide-
cién de la empresa estard
muy préxima a obtener
beneficios. EN 1996 perdié
34. 084 millones de pese-
fas, con 652.000 clientes,
y en 1997 prevé pérdidas
de, 15.000 millones con
mds de 1,2 millones de
abonados. W

Amper quiere
comprar

empresas

E | consejero delegado de
Amper, Eugenio Vela ha
afirmado que la compariia
Amper estd inferesada en
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adquirir empresas del sector
por un importe maximo de
20.000 millones. Su obijefi
vo primordial es aumentar lo
solidez industrial del grupo y
aprovechar los excedentes
de tescrerfa (13.000 millo-
nes de pesefas| procedentes
de lo venta a Siemens de
companias filicles. M

Tarjetas de
dinero en
Internet

\/ isa Internacional y Bank
of America inician en el
franscurso del verano un
periodo de prueba de fran-
sacciones de bajo costo en
Internet que permitird, duran-
fe un periodo de seis
meses, a los empleados de
ambas compaiias ulilizar
una farjeta recargable Visa
Cash para realizar opera-
ciones sobre la macrored
en cierfos establecimientos
de EEUU.

Como complemento del
denominado programa Part
ner puesto en marcha por
Visa Internacional dirigido a
asistir @ sus bancos miem-
bros de todo el mundo en
el proceso de migracién de
sus farjeas de crédito/débr
fo con banda magnéfica @
larjetas de chip, oﬁorece el
proyecto Visa Cash en Infer
net que incrementard las
oportunidades de negocio
de aquellas entidades finan-
cieras que decidan sumarse,
al fiempo que contribuird a
incrementar las ventas de
aquellos comericos que
cgloboren en la iniciativa.
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Evolucién de las ventas mundiales de tarjetas con chip

1996 1997 1998 1999 2000 2001
Ventas mundiales de
farjetos infeligentes 208 274 411 584 824 1.071
Ventas mundiales de
friefos prepago 642 880 1120 1413 1751 2198
Ventas mundiales de
farjetas con chip 850 1.155 1.532 1.997 2575582 10
Fuente: M5 Gios en millones de unidodes

Pero el negocio no serd
solo para los bancos y los
establecimientos comerciales.
Tombién las empresas desar
rolladoras de microcontrola-
dores para farjefas inteli
gentes afrontardn una buena
racha. Tanlo es asi que
Dataquest esfima que el
mercado mundial de semi-
conductores alcanzard una
facturacion superior a los
158. 700 millones de déler
res en 1997, un ejercicio
en el que se habran fabri-
cado 1.155 millones de
unidades en todo el plane-
ta. Europa cuenta con 120
millones de unidades vendi-
das en 1996. El ario
2000 se habran vendido
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aqui 333 millones de unider
des sobre un tofal mundial

de farjelas que excederd los
824 millones. W

Latinoameri-

A T&T se ha dliado con
\StetTelecom ltafia para
competir con Telefénica y sus
dliados, British Telecom (BT} v
la estadounidense MCl en




latinoamérica. En Europa,
AT&T creard con Stet una
empresa destinada a Améri-
ca lafina y ofra que lo harg
en Europa, a ésta se unird
Unisource, que al igual que
AT&T, se vio desairado por
Telefénica al aliarse con BT y
MCI. AT&T negociaba una
alianza con Telefénica, cuan-
do ésta decidié abrazar a BT
y MCI.

El gigante norteamericano,
con una facturacién de
52.000 millones de délares
(mds de siete billones de
pesetas) y 130.000 emplea-
dos, manfenia negociaciones
con Telefonica para desarro:
lar actividades conjuntas en
América lafina cuando lo
empresa espanola decidid
dar un giro a su politica de
alianzas internacionales y
unirse a BT y MCl, acérimos
enemigos de AT&T en fodos
los mercades.

Por si fuera poco, ese giro
obligd a Telefénica a 3eior
Unisource. Aln a la hora de
cierre no estd acordado
cudnio fendrd que pagar
Telefonica por dejar Unisour-
ce, en la que tenia el 25%,
ni si los \‘icjionos de Stef ocu-
paran el puesto de la empre-

sa espanolo. Pero AT&T ya
fiene cecidido que la dlferna-
fiva Stet es buena para fortar
lecer Unisource y en America
lotina Stet tiene una presen-
cia considerable.

Telefonica,
Santander y
BCH compran
el 56% de
Antena 3

elefénica adquirié un

25%de Antena 3 Televi-
sién, mienfrasotro 3 1% de la
codena paso al Santandery
BCH, que ya eran accionis-
tasde Antena 3y que incre-
mentan sus participaciones
hasta el 25% cada uno. Ade-
mas de adquirirel 25% de
Antena 3, Telefénica compra
el 51%dela sociedad Ges-
tora de Medios Audiovisua-
les (GMA), através de la cual
confrolara los derechos de
transmision de 27 equipos
de fitbol. Asi, Telefénica va
a fener presencia en las dos
plataformas digitales ala
vez, puesto que Anfena 3y
GMA participanconun
7 ,5%cada unaen el capital
de Canal Satélite Digital,
Cuyo accionista mayoritario
es Sogecable. A SUruTuro
presencia en Canal Satélite,
Teletonica une el liderazgo
del proyecto de Via Digital,
la p%foformo promovida
desde el Gobiernc que alin
no ha despegado. Segln
Juan Villalonga, presiﬂgeme
de Telefénica el proyecto de
television digital del Gobier-
no no le quitaba el suefio,
porque "son dos o tres dias
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derechos de retransmision
de la liga de Fitbol espo-
nola ya que Antena 3
cuenta con el 40% de
Audiovisual Sport. W

de cash flow|deflujo de
caja) para Telefénica”
Ademds, Telefénica entra
en Audiovisual Sport, la
empresa que gestiona los

En abril de 1998 los teléfo-
nos espanoles tendran
nueve digitos

. L os nimeros de feléfono en Espafia cambiaran el 4 de abril |
de 1998, habra que marcar un cédigo de nueve digitos

ra establecer cualqueir comunicacién por feléfono. Todos
E)Os codigos asignados a teléfonos fijos iran precedidos de un
Qoun8.
los nuevos nimeros de teléfono responderdn al siguiente
esquema: Qlu 8, en alguncs casos| + un cédigo de ocho
digites, que el Ministerio de Fomento asignara a las compaiir-
as que cjrezcon servicio telefénico, y ésfas a sus clientes.
Tombién cambiardn los nimeros de los méviles. A los que se
emplean actualmente (en su mayoria comienzan por 909;
Q08; 907; 929 o 989) se les antepondra un 6. En el caso
de los méviles que empleen el nuevo sislema de comunicacio-
nes personales, el nimero de identificacion serd el 7. Los
cambios en la numeraacion de los méviles no se impondrén
por ley hasla el afio 2007, aunque los operadores podran
aplicarlos desde el proximo afo.
Se trata de simplificar los cédigos y hacer que el usuario
tenga claro que esta llamando a un teléfono mévil, con el ‘
correspondiente recargo en la factura respecto a una llamada
a !e\é@r?os fijos. M
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Telefonica
Sistemas y
HP se unen
contra el

“efecto
2000”

']' elefonica Sistemas y

HewletrPackard comparti-

rén recursos y experiencia
en ayudar a las empresas
a converir las aplicaciones
afectadas por el problema
del afio 2000. A fravés
del "Programa Ao 2000
ambas compaiiias coordina-
ran sus esfuerzos basandor
se en el model Factoria,
ve permite desargar al
cliente de la uilizacion de
sus propios recursos hard-
ware, aportados por HP.
El modef)oconslo de servi-
dores NetServer basados en
Pentium Pro para Windows
NT, méaquinas batch y pues-
fos de trabaijo. Colcu?(/]mos
qeu pueden medirse hasia
cuatro millones de lineas de
cddigo al dia y que en los
Eicos méximos de trabajo
abré entre 385 y 400
personas trabajando en los

preyectos. Il

Amper tripli-
co beneficios
en 1996

A mper_ha obtenido los

beneficios mas dltos de
su historia, alcanzando los
@.175 millones de pesetas.
De esta manera, el Grupo

20

friplico los resultados anterio-

res. El incremento de las

exportaciones, que ya

supe

ra el 35% de las ventas

iofales, fue uno de los

aspectos mas destacados

durante el andlisis del
do ejercicio junto con

|DOSO'
a

polifica de internacional-
zacién que esta llevando a
cabo Amper a partir de
alianzas con empresas multi
nacionales. Algunas de las
partidas mas importantes del
Grupo se dedican a 4D, a
la calidad de los productos

y servicios. AMper prevé
obtener este afio el Certificar
do de Cdlidad 1SO9002,
con lo que se convertiran
en unolde los pocos grupos
espanoles que n en su
totﬁdad eﬁCemo de
Calidad. ®

»@®  RETEVISION

El Gobierno opto por Endesa y Stet al
privatizar Retevision

E | grupo encabezado por Endesa, Stet y seis cajas de ahorro, ha sido elegida fras
el informe del banco de inversiones lehman Brothers, asesor del Gobierno. EL grupo
ha ofrecido 116.359 millones de pesefas por el 60% de Refevision, 32.000 millones
més que su compelidor, el grupo formado por el Banco Central Hispano, France Tele-
com y Sprint.

la eléctrica Endesa, controlada en un 66% por el Estado, v la itdliona Stef, que es pro-
piedad publica en un 44,74% ofrecen mas garanfias que sus rivales para compefir con
Telefonica, segin la Mesa de Contratacién, formada por representantes de los ministe-
rios de Economia y Fomento v de lo propio Retevision. la decision de lo Mesa de
Confratacion elevada al consejo de adminisiracion de Retevision encargado de adjudr-
car definifivamente el control del segundo operador global de telecomunicaciones en
Espaia. A la hora de valorar las candidaturas se ha tenido también en cuenta el plan
esfratégico y financiero para competir con Telefdnica, las infroestructuras y derechos de
paso disponibles para llevarlo a cabo, lo aporacién a la economia nacional v la
experiencia de los licitadores en mercados de telecomunicaciones abiertos a la compe-
fencia.

El grupo Opera que integran el BCH, France Telecom y lo estadounidense Sprint, ofre-
cié 84.000 millones por el 60% de Retevisién, pero Endesa-Stet lo superd ampliomente
con 116.359 millones. Ello le dié ventaja por tomar el control de la Gnica compaia
que hoy finee licencia para compefir en telefonia fijia en Espaiia. Hasta agosto de
1998 no se concederan mas licencios. M
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