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El Senado y
el Congreso
aprueban la
ley de

Telecomuni-

caciones por
Cable

| pleno del Congreso

de los Diputados
aprobd el |5 de diciem-
bre definitivamente la ley
de Telecomunicaciones
por Cable tras un con-
senso de los partidos
PSOE, CiU, PNV e |U-
IC, a los que se opuso
abiertamente el PP El
partido que preside |osé
Marfa Aznar reiteré que
modificard esta ley tras las
proximas  elecciones, con-
tando con la victoria elec-
toral.
Fruto de un consenso
conseguido en los dltimos
meses, el texto de la ley
no satisface en su totali-
dad a ninguno de los par-
tidos que la han apoyado,
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pero todos ellos la califica-
ron de necesaria y positi-

va. En la votacidn final

obtuvo 192 votos, mien-

tras que otros 123, del

Grupo Popular; fueron
negativos. En la misma
sesion del pleno fue apro-
bada también la ley de

televisiones locales por on-

das terrestres. M

La fidelidad,
rasgo
principal de
los usuarios
de
mainframes

Segdn una encuesta lle-
vada a cabo por el
grupo de analistas del

de fidelidad y lealtad de
los usuarios a sus princi-
pales suministradores. Los
datos que hacen referen-
ca al segundo trimestre
de 1995 se extraen de
dos preguntas: ;Quién
considera usted que es
su principal suministrador?,
y iquién espera que lo
sea dentro de un afo!
Con esta simple cuestidn
formulada a cerca de
3.000 usuarios, se llegd a
la conclusion de que la
fidelidad es el rasgo dife-
renciador de este seg-
mento de mercado.

De acuerdo con las
encuestas realizadas, y
sobre una base de 295l
instalaciones mainframe, el
63% afirmaron una total
lealtad a su principal
suministrador, el 34% no
precisé si su actual sumi-
nistrador lo seria también
el préximo afio, y Unica-

(CAMBIARA SU SUMINISTRADOR
PRINCIPAL PARA EL ENTORNO MAINFRAME

EL PROXIMO ANO?

Base Suministrador No | Es Si
principal posible
1992 | 68% IBM 65% | 34% | 1%
201 7% Digital | 65% | 34% | 1%
163 6% Unisys 61% | 36% | 3%
114 4% Amdahl | 54% | 39% | 7%
110 4% HP 68% | 31% | 1%
n 13% Otros 5% | 37% | 8%
2951 | 100% Total 63% | 3a% | 3%

mercado de Computer-
World en Estados Unidos
y recogido por “Compu-
terWorld", el segmento
mainframe estd caracteri-
zado por un alto nivel

Fuente: ComputerWorld USA

mente el 3% nombraron
a otro proveedor diferen-
te del actual.

Mientras la mayoria de
los suministradores disfru-
tan de cuotas de fideli-
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dad que se mueven
entre el 68% de Hew-
lett-Packard vy el 54% de
Amdahl, los ratios de
pérdida de base instalada
oscilan entre el 1%
correspondiente a IBM,
Digital v Hewlett-Packard,
y el 7% de Amdahl,
pasando por el 3% de
Unisys. Por dltimo, los
usuarios que todavia no
saben con certeza si
cambiardn de suministra-
dor se sitian entre el
39 y el 31 por ciento,
segin la plataforma utili-
zada. W

El segundo
operador de

telecomunica-
ciones, en
puertas

| segundo operador

de telecomunicaciones,
empieza a tomar cuerpo,
bajo el nombre de
Optel. Prestard servicios
de telefonia bdsica de
voz, transmision de datos
y telefonia movil y asu-
mird probablemente las
tareas que desempena
Retevisidn en transmision
de sefiales de radio y
television. Para que
empiece a ser plenamen-
te operativo el | de
enero de 1998, fecha en
que se liberaliza la pres-
tacién de servicios y las
infraestructuras de teleco-
municaciones en los pai-
ses mds desarrollados de
Europa, la Secretaria
General de Comunicacio-



nes considera que ha lle-
gado el momento de
que el Gobierno aprue-
be, y presente de inme-
diato al Parlamento, un
decreto ley en el que se
recojan los pasos que
deben darse para su cre-
acion.

El segundo operador
requerird una inversion
no inferior a los 300.000
millones de pesetas y
contard en su capital con
accionistas nacionales del
sector financiero, eléctrico
y transportes. El Estado
conservard una participa-
cién minoritaria en el
segundo operador;, en
cuyo accionariado también
se prevé dar entrada a
pequenos accionistas.

El Ministerio de Obras
Pdblicas, Transportes y
Medio Ambiente (MOPT-
MA) envid a la Comision
de Asuntos Econdmicos
el proyecto de decreto
ley para la creacidon y
puesta en marcha del
segundo operador. El
texto pasard después al
Consejo de Ministros y
de alli al Parlamento.

A la hora de redactar
esta noticia, el Partido
Popular rechaza el plante-
amiento del Gobierno
para la creacidon del
segundo operador y
aboga por la convocatoria
de un concurso de
empresas.

En otro orden de cosas,
Red Eléctrica de Espaiia
quiere coliderar con Rete-
vision este segundo ope-
rador de telecomunicacio-
nes o formar parte de
una tercera opcidn. REE,
sociedad en cuyo consejo
de administracion estdn
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Contra el uso y abuso del teléfono movil

I. Correccion.
El teléfono movil
debe utilizarse de
forma ética, su uso
incorrecto puede
ser molesto para
quienes nos rode-
an. Conviene llevar-
lo conectado sdlo
donde la llamada
no interrumpa.
Evite lugares de
concentracion o
pacte la hora de lla-
mada para atender-
la con discrecidn.

2. Libertad. Ya
no es signo exter-
no de riqueza. Estd
aceptado social-
mente. Util, tanto a
nivel profesional
como personal.
Permite disfrutar de
una gran libertad.

Pansvusg
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3. Accesorios.
Unaforma de opti-

mizar nuestro teléfo-
no movil sonlos
cables de conexién
al encendedordel
vehiculo, las fundas
de proteccion, los
cargadoresy acondi-
cionadores, los
soportes (de vehicu-
los y de sobremesa),
interfaces, etc,

4. Manoslibres.
Unelemento vital es
el"Kitdemanos
libres” para vehicu-
los, que permite
compaginar la con-
duccién de unvehi-
culoymanteneruna
conversacion sin
riesgoy sininfringirla
ley: estd absoluta-
mente prohibido uti-
lizarde forma

manual unteléfono
mientras se conduce
un vehiculo.

5. Tarifas conve-
nientes. Al plani-
ficar sus llamadas
piense que existe
un periodo horario
con tarifas de coste

De Fujitsu. No tienen desperdicio para usuarios ni sufridores

reducido. Inférmese
a través de su pro-
veedor telefdnico.

6. Control lla-
madas. La mayo-
ria de teléfonos
mdviles permiten
comprobar el
importe de las lla-
madas, si previa-
mente hemos
introducido el pre-
cio oficial por paso.
Es un buen sistema
para controlar
nuestros impulsos
telefonicos.

7. Usodelas
memorias. Se
pueden almacenar
tanto ndmeros
como nombres pro-
pios. Pulsando un
numero, tendremos
accesoanuestra
agenda, de manera
rdpiday prdctica.

8. Seguridad. Si
queremos limitarel
uso delteléfonoa
terceras personas,
conviene utilizarla
funcién de bloqueo
electrénico. Impedi-
rd que serealicen lla-
madas no autoriza-
das,aunquessi
podremos recibirlla-
madas en cualquier
momento.

9. Cobertura.
Para obteneruna
buena coberturaes
mejorhablar desde
un lugardespejado,
evitando los edificios
altos, tuneles, mon-
tafas.. Laantena
complementaria
mejoralacobertura.

10. Limpieza.
Convienerealizar
anualmente una lim-
piezaafondo del
teléfono. Sisu uso ha
sido intenso, es con-
veniente cambiarel
teclado, yaquees
una operacion senci-
llayecondmica. M
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ANIEL, entidad colaboradora
con la Administracion en
comercio exterior

La Direccion General de Comercio Exterior, segin
una resolucion publicada en el Boletin oficial del
Estado, ha reconocido a la Asociacién Nacional de
Industrias Electrénicas (ANIEL), como entidad colabo-
radora con la Administracion.

La resolucién que publica el BOE supone para ANIEL
constituirse en la Unica entidad representativa del sector
electrénico espanol reconocida oficialmente como enti-
dad colaboradora de la Administracidn.

De esta forma, ANIEL amplia sus actividades y servicios

presentes todas las

El mercado

empresas eléctricas, inten-
ta optimizar sus activos Y,
en principio, no acepta el

Unix espanol

en materia de comercio exterior de cara a sus asociados
y al sector en general, posibilitando mayores perspectivas
de negocio y crecimiento de las empresas electrdnicas

alcanza los
40.000

papel subordinado que le
adjudica el borrador del
decreto ley que regulard
la creacion del segundo
operador de telecomuni-
caciones. Por el contrario,

millones de
ol Gobiermo quiere gt pesetas
nar en una sola sociedad

los activos de estas dos S egun los datos de un-
comparias. B reciente informe publi-

Satelec’96 del 4 al 7 de marzo
XXI Jornadas de Comunicaciones, Informatica y Electronica

os alumnos de sexto curso de la LXIX promocidn de

la ETSIT organizan como cada afno estas Jornadas. Sus
responsables son: como presidente, Fernando
Echevarrieta Ferndndez; vicepresidente: Lourdes Sdez
Martinez; tesorera: Eloisa Gonzdlez Barrera; secretaria:
Elena Cordero Crespo y vocales: Oscar Martinez de la
Torre, Eduardo Gallego Sanchez-Torija y Fernando Rico
Rios.
En el ciclo de conferencias, se tratara sobre Telemedicina,
Liberalizacién de las Comunicaciones, Tarjeta Inteligente,
Teleeducacion, Teletrabajo y Nuevas Salidas para los
Ingenieros de Telecomunicacidn, entre otros temas.
Satalec cuenta con el apoyo oficial de la Direccién de la
ETSIT, Colegio de Ingenieros de Telecomunicacidn,
Rectorado UPM, Fundesco, Fundacién Universal Empresa
| (FUE) y Asociacién Espafiola de Ingenieros de
Telecomunicacién (AEIT). B

en los mercados internacionales. ll

cado por la consultora CB
Consulting Mercado, el
mercado de hardware Unix
en nuestro pais casi alcanzo
los 40.000 millones de
pesetas durante el pasado
ano, en concepto de ingre-

sos por ventas de equipos
basados en esta tecnologia.
Por lo que respecta a las
unidades vendidas (inclu-
yendo equipos de rango
medio y "pequefios”, asi
como PCs vy estaciones de

12 BiT 95, OCTUBRE-NOYVIEMBRE 1995



trabajo), su numero superd
las 37.000. IBM permanecid
un ano mds como lider de
este mercado, consiguiendo
unas ventas totales de
7.856 unidades, con lo que
sobrepaso el 20% de parti-
cipacion en este mercado.
Como segundo clasificado
se colocd Hewlett-Packard,
que, con unas ventas de
6.936 unidades, alcanzé una
cuota de mercado algo
inferior al 18%. El tercer
puesto fue alcanzado por
Sun por lo que respecta a
la facturacion, se colocd
tras los dos primeros con
4.200 millones facturados
(por casi 6.500 de IBM vy
algo mas de 6.000 para
HP). En cuanto a unidades
vendidas, sin embargo,
alcanzd un total de 1.475,
siendo superada por
Olivetti, Digital y Siemens
Nixdorf, en cuyas ventas se
refleja una amplia participa-
cién dentro del segmento
PC. H

elefénica Internacional

alcanzé un acuerdo
con el Grupo de Comu-
nicaciones CLARIN de
Argentina y Cititcorp
Equity Investments para
entrar en el capital y par-
ticipar en la gestion de
MULTICANAL.
MULTICANAL comenzd
sus operaciones en 1992 y
es una de las empresas
lideres en el mercado de la

television por cable en
Argentina.

MULTICANAL opera
licencias en 30 municipios,
con un total de 156
millones de habitantes. En
la actualidad cuenta con
mds de 500.000 clientes y
dispone de una red que
cubre mds de 2,6 millones
de hogares y un total de
66.000 manzanas cablea-
das. Los principales conte-
nidos ofrecidos por MUL-
TICANAL incluyen depor-
tes (4 canales), peliculas
(I'l canales), noticias (6
canales), musicales, dibujos
animados, documentales,
canales argentinos y televi-
siones europeas.

El acuerdo alcanzado con
CLARIN en TV Cable en
Argentina refuerza la
estrategia de expansién
del Grupo Telefdnica en
el campo de la Multime-
dia-TV Cable, donde Tele-
fonica ya opera TV Cable
en Chile y en Peru. La
entrada en Argentina
representa un paso ade-
lante en el liderazgo de
Telefénica en el campo
de la TV Cable en Lati-

noameéerica.

n 1999 el mercado

espafiol de informdtica
personal alcanzara por pri-
mera vez el millén de uni-
dades vendidas, generando
un negocio en torno a los
400.000 millones de pese-
tas.
El pasado afo el mercado
facturé 250.000 millones de
pesetas y comercializd unas
600.000 unidades, segin un
estudio realizado por
Hewlett-Packard Espafiola,
la informatica personal se
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consolida no sélo como el
segmento de mayor creci-
miento y proyeccion de la
industria, sino también
como el mds importante
desde el plano del puro
negocio.

El parque mundial de PCs
estd cifrado en unos 200
millones de unidades y su
potencialidad a corto plazo
se cifra en 700 millones.

La opinion de Larry Ellison,
presidente de Oracle, reco-
gida por computing, en sin-
tesis recomienda empezar a
pensar en un PC terminal
masivamente conectable
que recibird todo su estar y
su razon de ser de redes,
ha encendido una polémica
sobre la cantidad de inteli-
gencia que es conveniente
que resida en el PCy la
que debe estar en la red.

Acciones de
difusion de
resultados
PlanBa

Los dias | y 2 de febre-
ro se celebrardn en el
Palacio de Comunicacio-
nes (Madrid) las Jornadas
de Difusion de Resultados
PlanBA (Plan de Accidn
Nacional para la I+D en
Comunicaciones  Integra-

MERCADO DE PCS

1994 1999
Volumen(*) - 135.000 182.500
Unidades 600.000 1.000.000

(*)EN MILLONES DE PESETAS

‘Fuente: HP

Bir 95, OCTUBRE-NOVIEMBRE 1995



dispiay

(AR R R AR R RN R R R R R R R A R R A N R R N NN NN NN NN NN NN NN NN NN NN

-

ENTOHNG DE PRUEBAS DEL DEMOSTRADOR PlanBA

TELEFONCA kD

LR MADRID

das de Banda Ancha).
Posteriormente, durante
los meses de febrero y
marzo, se realizardn una
serie demostraciones sec-
toriales para dar a cono-
cer las prometedoras
capacidades de las redes
y equipos a profesionales,
empresas y potenciales
usuarios de dichas redes.
PlanBA ha sido una inicia-
tiva de la Administracién
espariola durante el perio-
do 1992-1995 para
incentivar el desarrollo de
las tecnologias de banda
ancha en las industrias y
universidades espafiolas.
En este programa se ha
hecho esfuerzo conjunto
por mejorar el nivel tec-
nolégico del sector espa-
fol de las telecomunicacio-
nes e incrementar el
retorno de los programas
europeos de [+D al tiem-
po que se establece un
demostrador que posibilita
la experimentacion de la
tecnologia de comunica-
ciones MTA (Modo de
Transferencia Asincrono)
con otros paises a través
de su conexion con la
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Red Piloto ATM Pan-Euro-
pea. Similares actuaciones
se estdn llevando a cabo
para comunicaciones VSAT
(PlanSAT), méviles (Plan-
MOVIL) vy television digital
(PlanTVD). La gestién ha
estado a cargo de la
Direccion General de Tele-
comunicaciones a través
de la Oficina PlanBA, un
grupo que realiza la coor-
dinacion, evaluacion y
seguimiento técnico forma-
do por ingenieros de
experiencia reconocida en
gestion de proyectos de
+D.

Lainversion global del pro-
grama superalos 5.500 millo-
nes de pesetas aportados
porel CDTI, MINER, CICYT
ylas propias empresasy cen-
tros publicos. Enel marco de
sudesarrollo han participa-
do 20 empresas, |8 centros
publicos de investigacidony 8
usuarios (hospitales, cadenas
de hoteles, instituciones
publicas, etc.) que hanapor-
tado unos recursos humanos
de 522 personas-ano, cons-
tituyendo un modelo de coo-
peracion y coordinacidn sin
precedentesentrela Empre-

sa, la Industriay la Adminis-
tracion.

Con objeto de dara conocer
al sectorlos resultados obte-
nidos (aplicaciones multime-
diay de gestiondered, ter-
minales, adaptadores de red
y equipos de pruebas, trans-
mision o cifrado), la Direc-
cién General de Telecomuni-
caciones junto a los organis-
mos financiadores ha pro-
movidola celebracion de las
citadas Jornadas de Difusion,
en las que se hardn presenta-
cionesy demostraciones
publicas de los proyectos. B

France
Telecom +
Olivetti:
segundo
operador en
Italia

France Telecom y Olivetti
se han unido para la crea-
cion de la segunda opera-
dora de telecomunicacio-
nes en ltalia. Participa la

estadounidense Bell Atlan-
tic, ya socia de Olivetti en
Infostrada, y estd prevista
la entrada en el futuro de
Deutsche Telekom vy
Sprint, los dos aliados a
nivel mundial de la opera-
dora francesa. Ademds,
Olivetti ha acelerado su
reordenacién en Espafia.
La segregacidon en tres
compafias se completard
en diciembre con la for-
malizacion de la division
de sistemas y servicios y
el encaje de la planta del
Parque Tecnoldgico del
Vallés. B

La OCDE pide
reformas
estructurales
en la

politica
economica
espanola

La economia espafiola
estd creciendo entre
2 y 5 puntos por debajo

[ Deutsche

France
Telekom Telecom
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de su potencial a causa
de la politica econdmica
que no ha realizado las
reformas estructurales
necesarias. segun el
borrador del informe
semestral de la OCDE
sobre Espafia.

La Unica forma de sanear la
economia es emprender
urgentemente las reformas
estructurales pendientes,
especialmente del sistema
sanitario y de pensiones. La
OCDE reconoce que se ha
avanzado en la reforma del
mercado laboral.

Respecto al “generoso siste-
ma de pensiones” el infor-
me es muy claro, al afirmar
que su crecimiento futuro
necesitard un esfuerzo pre-
supuestario superior al 9%
del PIB en el préximo siglo.
El borrador del informe
semestral considera que
uno de los puntos mds posi-
tivos ha sido el incremento
de la penetracion de los
productos espafioles en los
mercados internacionales,
con el consiguiente creci-

miento de las expor-
taciones.

La OCDE también
hace una valoracién
positiva del compor-
tamiento de la
demanda interna y
augura que la inver-
sién seguird siendo
el motor del creci-
miento en los proxi-
mos afnos

El crecimiento equili-
brado que se experi-
mentd en 1994 vy
1995 puede mante-
nerse durante 1996
y 1997. El entorno
exterior parece favo-
rable a Espafa. &

Fl.: \.H‘.

Las
empresas
dedican a
innovacion el
5,1% de sus
ventas y el
4% de su
personal

Las empresas espanolas
consideran la innova-
cion importante para
mejorar su posicion com-
petitiva; pero no forma
parte de su estrategia
bdsica y, mucho menos,
de su presupuesto. Las
grandes empresas espafio-
las sélo destinan a la
innovaciéon un coste equi-
valente al 5,1% de sus
ventas anuales. De esta
cantidad, el 3,5% corres-
ponde a coste de inver-
sion, por lo que el gasto
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Fe de erratas: Telefonica en
Internet

Telefénica cuenta con dos direcciones en Internet que,
una vez subsanado nuestro error quedan asf:

HTTP: /Il WWW.TELEFONICA.ES

HTTP: //IMWVWW.IBERNETES

La industria, incapaz de
cubrir la enorme demanda
de chips

La industria de semiconductores es impotente para
asumir desde 1993 el crecimiento anual por encima del
30% de la demanda. Intel, NEC, SGS-Thomson o Sam-
sung aprueban continuamente nuevas inversiones que
han supuesto en los Ultimos afios un desembolso de
mds de 70.000 millones de ddlares en contraste con
los 20.000 millones que se invirtieron en 1993.

El imprevisto auge de los radioteléfonos prendié a los
fabricantes de semiconductores, a pesar de las inversio-
nes, los analistas las consideran insuficientes en un mer-
cado que va a triplicar su cifra de negocios en diez
anos, pasando de los 100.000 millones de ddlares en
1994 a los 300.000 a comienzos del siglo XXI. La pro-
gresiva sofisticacién de la tecnologia de las memorias y
de los microprocesadores la encarece y la Unica forma
de rentabilizarla para un fabricante es con enormes
volimenes de produccion de decenas de millones de
unidades en periodos cada vez mds cortos. Algunos
fabricantes no habrian podido lanzar sus ditimos pro-
ductos sin garantizarse previamente su absorcidn masiva
por algunas de las grandes empresas usuarias de estos
productos. l

cos, industria metdlica bdsi-
ca, alimentacidn y bebidas,
otras industrias manufactu-
reras, material de trans-
porte y otros servicios no
financieros estdn por enci-
ma de la media. Los
menos innovadores estan
en los servicios, venden en
el mercado interior;, y tie-
nen capital disperso, publi-
co, bancario o familiar W

corriente en innovacion
representa solamente el
|.6% de las ventas, 0,7%
si es exclusivamente
investigacion y desarrollo.
Los mds innovadores son
electrdnica e informdtica,
construcciones mecdnicas,
en los que de las empre-
sas consultadas nueve de
cada diez son innovadoras.
Equipos, aparatos eléctri-
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