~ OPINION

n poco mds de diez afos, la
tecnologia va a transformar tan
radicalmente nuestro entorno,
que la forma de hacer negocios
y la cultura nos serdn irrecono-
cibles. Aungue esta prediccidn,
atribuida a un tecndlogo norte-
americano, pueda parecernos un
tanto exagerada, no cabe la menor
duda que vivimos en una
época de cambio acelerado.
El time to market (tiempo
necesario para poner un
producto en el mercado) se
estd reduciendo de tal
modo, que hasta los fabri-
cantes de automdviles pue-
den lanzar modelos distin-
tos en menos de un afo. La
lectura de cualquier publica-
cién de nuestro sector pro-
duce auténtico vértigo,
dejando muy cuesta arriba
la puesta al dia de conoci-
mientos y haciendo suma-
mente laboriosa la seleccidn
del mejor producto.

Ante este panorama los
paises avanzados redoblan
sus esfuerzos innovadores,
potencian la capacidad de sus
empresas y se lanzan a la conquista
de nuevos mercados. Por estas lati-
tudes seguimos discutiendo si serdn
galgos analdgicos o podencos digita-
les los que, a través de las leyes
correspondientes, nos permitan
mantenernos en una honrosa posi-
cion de pais no del todo colonizado.
Lo sucedido durante las Ultimas
décadas deberia habernos convenci-
do que el futuro no sale del BOE
sino de la capacidad innovadora de
la sociedad entera.

EMC Es NUESTRO
MERCADO

Ingenieros de caminos de informa-
cion, canales multimedia y puertos
digitales, bien podnia ser la pompo-
sa definicién de una titulacidn, no
impartida aun en nuestras universi-
dades, pero de innegable futuro.

En los umbrales del tercer mile-
nio, la humanidad se apresta a cons-

truir la infraestructura que sustente
a la sociedad de la informacién. La
piedra y el acero estdn siendo
reemplazadas por el silicio para tejer
redes inteligentes en las que inte-
grar equipos de almacenamiento y
proceso; el usuario se servird de
esta infraestructura mediante su
ordenador personal intel inside.

AL FUTURO

POR

DECRETO LEY

En esta galaxia digital nuestro
querido titulo de teleco se ha que-
dado pequefio. La telecomunica-
cién no es nada y lo es todo a la
vez; ya va siendo hora de que nos
rindamos a la evidencia y adopte-
mos las nuevas formas que el pro-
greso nos exige. Estuvimos a punto
de perder el tren de la telematica y
ahora corremos el riesgo de que
otros conquisten la nueva galaxia.

EMC (Entertainment-Media-
Communications) es el nuevo mer-
cado emergente en el que se estdn
librando y van a librarse las mas
importantes batallas tecnoldgicas.
Sin incluir la telefonia, es un merca-
do que mueve mds de ciento cin-
cuenta mil millones de ddlares,
solamente en US, y que ha nacido a
impulsos del todo digital.

Entertainment (cine, musica,
radio, televisién y juegos interacti-
vos), Media (periddicos, libros,
revistas, servicios de informacién a
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empresas, publicidad y medios inte-
ractivos) y Communications (servi-
cios de telefonia local, larga distan-
cia, cable, telefonia celular y sin
hilos, satélite y servicios interacti-
vos), dan cuerpo a esas tres letras
que, a no tardar, se convertirdn en
el simbolo paradigmdtico de la
sociedad de la informacion.

Los teleco estamos llama-
dos a desempefar un papel
relevante en el sector EMC,
pero no ya solo como inge-
nieros en tecnologias de
comunicaciones, Sino como
facilitadores de soluciones
totales e integradas a todo
tipo de organizaciones.

Cuatro son los vectores
que configuran este nuevo
mercado:

* Digitalizacién de palabras,
grdficos y musica.

* Aparicion en el mercado
de productos cada vez
mds baratos, mds peque-
fos y mds potentes.

* Desregulacion que facilita la
aparicion de nuevos con-
tendientes.

 Facilidad para llegar a grandes
audiencias.

Alianzas y fusiones entre empre-
sas son noticias frecuentes, y en un
futuro seguirdn produciéndose,
bien sea por la integracion de orga-
nizaciones dispares o por la diversi-
ficacién de alguna de ellas para
entrar en nuevos mercados.

INNOVAR O
LEGISLAR

La fabricacidn de cacharros inteli-
gentes empezd a legislarse por
estos pagos, cuando la tecnologia
habia empezado ya a socavar la
hegemonia de la mdquina en favor
del componente.

Dos son las empresas que simbo-
lizan el mundo informdtico, Intel vy
Microsoft, y ninguna de ellas fabrica
cacharros. Hemos entrado en la era
de los componentes y de las plata-
formas tecnoldgicas. En ambos
casos se trata de producir los ele-



mentos bdsicos sobre los que
reposa todo sistema: microprocesa-
dor y sistema operativo.

Si a este fendmeno le afiadimos
ese otro tan bien sintetizado en la
frase: el ordenador es la red, habria-
mos concluido que de la ingenierfa
de cacharros hemos pasado a la
arquitectura de sistemas, o si se
prefiere, lo que hacen falta son
arquitectos digitales mds que inge-
nieros microelectronicos.

Volviendo a la legislacion ya
apuntada al principio de este traba-
jo, deberia tenerse en cuenta que
es muy dificil sintonizar la lentitud
del proceso legislativo con la trepi-
dacion de la evolucidn tecnoldgica.
Salvo en el caso de regular temas
sociales, las leyes sirven para muy
poco en el mundo de la innovacidn
permanente; los decretos se que-
dan obsoletos en relacion con la

tecnologia que intentan regular.

La globalizacion de los mercados
se ha producido cuando los paises
se encuentran en estadios muy dis-
tintos de su desarrollo tecnoldgico.
Algunas administraciones tratan de
legislar la composicién del equipo
de salida, otras intentan regular el
desarrollo de la carrera, mientras
que las mds afortunadas intentan
sacarle ya el maximo partido a la
llegada. En estas circunstancias, no
es fdcil seleccionar el marco regula-
dor pues los resultados depende-
ran también de las acciones planifi-
cadas allende nuestras fronteras.

Utilizando el simil politico, nos
encontramos en una auténtica tran-
sicion digital en la que es mds facil
equivocarse por accidon que por
omision. La generosidad y la ampli-
tud de miras deberian inspirar las
mentes reguladoras no vaya a ser

que disefiemos un modelo perfec-
to para ser aplicado en un mercado
que no nos pertenezca.

Garanticese al ciudadano el acce-
so a las fuentes de informacion, pro-
téjanse sus derechos constituciona-
les, y permitase que las reglas del
mercado hagan el resto.

Es dificil adoptar esta postura des-
pués de tantas décadas de tutela
oficial, pero habria que irse acos-
tumbrando al cambio.

Si somos capaces de vencer el
miedo a la comunicacidon libre,
habremos dado el gran paso hacia
una sociedad de la informacién que
contribuya de modo decisivo al
bienestar de la humanidad.
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Si tiene un problema de comunicacién
con sus empleados, si la factura del teléfono
estd a punto de llevar a su empresa a la ruina,
si sus mensajes no llegan claros a su destino,
alguien deberfa recordarle que
TeleTrunk es un servicio de
radiocomunicaciones méviles que llega
alli donde los demés estdn perdidos.
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