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suficiente para grabar un montén de
maquetas, algunas de las cuales lle-
garon a plastificarse en ¢l sello local
YUCCA bajo ¢l nombre de Bobby
Fuller & The Fanatics donde
también tocaba su hermano
Randy. En ¢l verano del 63,
Bobby se fue a California vy este
viaje marco su carrera ya que des-
cubrié la musica surf. De vuelta

a El Paso abrié un club llamado
The Rendezvous, donde se
dedicaba a interpretar instru-
mentales de surf con su banda.
En esta ¢poca va tuvo un éxito
local con “I fought the law” en
el sello Exeter. Cuando las
autoridades locales le cerra-
ron el club, emigraron defi-
nitivamente a Hollywood.

En California consi-
guieron un contrato <on
Bob Keene (propictario
del sello Del-Fi) con el que grabaron
tres singles en el sello Mustang bajo diferentes
nombres y con escaso éxito. Rebautizados
como The Bobby Fuller Four tuvieron una
breve aparicion en la pelicula “Bikini party in a
haunted house”, mientras su cuarto single “Let
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her dance” se convertia en un éxito en Los
Angeles. Tras editar un gran single mas “Never
to be forgotten™ su casa de discos rapidamente
puso en circulacion un primer
album llamado “KRLA
king of the wheels” (65).
Su siguiente sencillo fue
una nueva version de su
anterior “hit” “I fought the
law?” que esta vez si alcanzo
¢xito nacional. Convertido
en una leyenda, inicié una
enorme gira por los EEUU,
mientras su casa de discos se
dedicaba a editar un segundo
LP “I fought the law” (66),
que repetia al menos siete de
los cortes del primer LP. El 18
de julio de 1966 Bobby Fuller
fue encontrado muerto en su
coche sin que hasta el dia de hoy
se hayan aclarado las circunstan-
cias. Los dos LP’s del sello Mus-
tang han sido reeditados en UK
por ACE en un Ganico CD de
nombre “The Bobby Fuller Four”
(ACE CDCHD 956), que ademis
incluye siete grabaciones jamds editadas hasta el
momento.

¢Dénde encontrar buenos vinos?

En un pais tan rico como éste en
variedades apreciables, donde casi
no hay regiones sin algin vino
propio y a diario aparecen nuevas
bodegas intentando prestigiar su
calidad con marcas reconocibles,

la respuesta deberia ser “por
todas partes”: bares, tiendas,
supermercados, restaurantes... La
realidad, por desgracia, no es tan
estimulante.

Pedir un vino en un bar suele ser
exponerse a una ofensa al gusto vy al
estobmago. Por unas pesetas de ahorro
en cl producto se contribuye asi eficaz-
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mente a que ¢l consumo per cipita de vino
haya bajado en Espana mds que en ningln
otro pais mediterraneo. En cualquier
coctel (eso que hasta hace poco se llam-
ba un vino espanol) es va dificil encon-
trar copas de algin vino entre una mul-
titud de otras bebidas.
En materia de restaurantes hav de rtodo.
Junto a algunos con cartas variadas e
interesantes, otros muchos se limitan a
unas pocas marcas para no complicarse
los suministros. En ambos casos ¢l precio
de las botellas se multiplica por dos o tres v,
sin embargo, es aqui donde se despacha un
elevado porcentaje de los vinos de cierto pre-
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Madrid
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Madrid
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Madrid

El Jaraiz
P2 de los Delicios, 87
Madrid
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Licorilandia
Leon, 30
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El Madruefio
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Madrid

Magerit
Merc. de la Cebada Pto. 20
Madrid

Mallorca

Alberto Alcocer, 59
Bravo Murillo, 20
Comandante Zorita, 39
Veldzquez, 59

Modrid
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cio, bajo la influencia, sin duda, de factores
sociales y empresariales.

Si se trata simplemente de disfrutar buenos
vinos con comodidad vy en casa, ¢s preciso
disponer de vias normales de adquisicion.
Igual que con los restaurantes, no todas las
tiendas son iguales en variedad, calidad, pre-
cio y atencion al aficionado. Precisamente los
problemas para dar con comercios adecuados
han propiciado el surgimiento de clubes v
ofertas de vinos por correo. Afortunadamen-
te, en los altimos tiempos ha aumentado cla-
ramente el niimero v la calidad de estableci-
mientos especializados que constituyen hoy
la punta de lanza de la cultura vinicola en
nuestras ciudades.

Hace unos afios se cred en la Comunidad de
Madrid la asociacién de tiendas de seleccidn
TISECAM, cuva relacién expongo para orien-
tacion general. Procuraré en otra ocasion refe-
rerirme igualmente a establecimientos similares
de otros lugares del pais. Desde luego no estin
todos los que son, pero si son todos los que
estdn.
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