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Entrevista con José Luis Adanero

Nos vemos en Santander

Establcccr relaciones personales, realizar un
negocio o pulsar el sector son algunos de los
motivos para acudir afo tras ano, al Seminario
de la Menéndez Pelavo en Santander. A favor o
en contra de la estructura del curso, dispuesto o
no a enriquecer ¢l debate, lo cierto es que ésta
¢s va una cita cldsica, a la que no se puede faltar.,

Para José¢ Luis Adancro, director de Comunica-
ciones Pablicas de AMPER, los objetivos son
varios:

Respuesta: El plantcamiento que hacemos
¢s triple: conseguir un foro de encuentro, den-
tro de un ambiente distendido tras las vacacio-
nes, y por ultimo dar “cancha” a todo ¢l sector.
En los cuatro anos en que han tenido lugar,
han desfilado por el Seminario las personalida-
des que consideramos mds idoneas para presen-
tar su tema, aunque no siempre es posible reu-
nirlas en unos pocos dias.

BIT: Algunas criticas coinciden en que se
esta convirtiendo un poco en una reunioén de
“beautiful people”, que tratan los grandes
temas, pero no entran en problemas cotidia-
nos a los que la mayoria es mas sensible.

R: Rechazamos esa afirmacion, realmente, lo
que pensamos ¢s que quien estd en un puesto
de poder, tiene acceso a la informacion adecua-
da para exponer el tema de que se trate. :Quién
puede hablar mejor de la estrategia de los futu-
ros operadores que ¢l presidente de Telefonica,
0 qui¢n sabe mds sobre el nuevo marco regula-
dor de la CE, sino ¢l Director General de Tele-
comunicaciones?.

BIT: :Como seleccionan los temas de cada
ano?.

R: Este ano, como los anteriores, hemos desa-

rrollado un programa en tres frentes: el tecnolé-
gico, ¢l estrat¢gico y ¢l politico. El dia de mayor
afluencia asistieron 422 personas. El tema era
“Las Telecomunicaciones despucs del 927. Era
una mesa redonda en la que participaron
Miguel A. Canalejo, José¢ Luis Gonzalez-Haba,
Julio Gonzilez Sabat, Antonio Lopez-Barajas,
Antonio Lopez, Francisco Martinez, Eduardo
Serra v Enrique Used. Moderaba Martin Pala-
cin. Y no fu¢ posible el debate porque eran
muchas ponencias v se alargaron mas de la
cuenta. En torno a los tres grupos de ponencias,
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llustracion del folleto sobre
telecomunicaciones después del
92, patrocinado por AMPER.
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“Queremos consequir

un foro de encuentro , dar
cancha a todo el sector y
potenciar el debate”

establecemos una relacion con los acontecimien-
tos del ano transcurrido desde las altimas jorna-
das. Asi, en ¢l 89 se hablo de las televisiones pri-
vadas. Este ano Teletonica ha hecho una exposi-
cion muy clara de sus razones para acudir a una
estrategia de internacionalizacion.

BIT: La opinion
general es que las
ponencias son intere-
santes, pero que el
debate es muy pobre.

R: Hay veces que
prima el debate sobre
las ponencias, todo
depende del tema de
los asistentes. La alu-
ma mesa redonda
sobre estrategia, con
los empresarios, fué
muy viva. Pero queremos  potenciar el debate.
Lo que ocurre también ¢s que este sector no ¢s
demasiado grande, mucha gente se conoce
entre si v puede haber elementos de inhibicion
personal. Por eso, las mesas redondas parecen
el marco mas propicio.

BIT: En Santander, la Administracion lanza
sus mensajes, los empresarios explican su
planteamiento. ;Tiene este Seminario la
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vocacion de ser un foro Gnico para el sector?,

R: No, ciertamente hay otros foros de midxima
repercusion. Estd Eurotelecom cada dos anos,
por ¢jemplo. Lo que le da un sesgo especial a
Santander es el marco en que se realiza, ¢l pres-
tigio de la Universidad Menéndez Pelayo, el
Palacio de la Magdalena, ¢l que se realize a final
del verano, con la gente relajada v fuera de sus
tensiones de trabajo. Si la Administracion quie-
re lanzar mensajes desde aqui o los distintos
participantes le sacan otro rendimiento, pues s
al margen. Nosotros, aunque scamos AMPER,
no queremos que nadie piense que monopoli-
zamos ¢l seminario, ni tampoco evitamos a
nuestros competidores. Si reconozco que hay
olvidos, a veces importantes o imposibilidad de
concentrar a quiences Nos interesan ¢n tan pocas
fechas. Pero iremos llegando a todos lados.

Con la convocatoria para ¢l ano que viene, ¢l
curso intentard superarse en audiencia v calidad,
st fuera posible. Jos¢ Luis Adanero insiste en la
importancia de la cita. Incluso relata como se
celebraron dos conscjos de administracion de
forma espontanca, dado que todos los miem-
bros estaban alli, asisticndo al Seminario. El de
Retevision por la manana, ¢l de Hispasat por la
tarde, v, como colofon, al dia siguiente se firmo
¢l acuerdo con Telefonica, Estd visto, el aire de
Santander inspira. 1577

Fl reto de
la U.l. Menéndez Pelayo

Hace cuatro anos, AMPER recibio el encargo
de la Universidad Menéndez Pelavo de orga-
nizar unas jornadas sobre temas del sector. Se
trataba de llenar un espacio, dado que las lla-
madas ciencias “duras”™, de nuevas tecnologias,
estaban ausentes de su programacion.

Los inicios fucron dificiles, nadie sabia qué
repercusion iba a tener esta convocatoria.
Hubo dudas por parte de los ponentes v por
parte de los participantes. Jos¢ Luis Adanero

recuerda como fue de dificil la primera edi-
cion:

“Los resultados, sin embargo, —comenta—
fueron mejores de lo esperado. Y desde enton-
ces, cada ano ganamos en aforo, la asistencia es
mavor, v alli se realiza una exposicion de la
actualidad del sector muy clara. Ahora, ¢l
Seminario estd va maduro. Ha consceguido la
mayor audiencia v la mejor participacion. Lo
dificil va a ser seguir manteniendo esa altura™

José Luis Adanero



