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PULSO DEL SECTOR

EL SECTOR ELECTRONICO FACTURO CERCA DE UN BILLON Y MEDIO DE PESETAS EN 1989

El mercado espafiol de
electronica alcanzé una
facturacién cercana al bi-
ll6n y medio de pesetas en
1989, lo cual supone un
crecimiento del 20% con
respecto al afio anterior,
segun se desprende de los
datos facilitados por la Aso-
ciacién Nacional de Indus-
trias Electrénicas (ANIEL)
durante la celebracién de
su Asamblea General Ordi-
naria. Este incremento ha
sido practicamente igual
para la produccion (19%),
que se situé en 660.000 mi-
llones de pesetas. Asimis-
mo, las importaciones cre-
cieron otro 20%, mientras
que las exportaciones lo hi-
cieron en un 19%, alcan-
zando un billén y 190.000
millones, respectivamente.

Segun senald el presi-
dente de ANIEL, José Ma-
rfa Navarrete, los creci-
mientos reales se sitlan en
torno a un 14% por encima

de la inflacién, lo cual sitta
a este sector entre los de
mayor crecimiento de
nuestra economia. En este
sentido, cabe indicar que el
Sector Electrénico e Infor-
matico representa ya el
3,4% del Producto Interior
Bruto (PIB).

A nivel de subsectores, y
por lo que respecta al de
electrénica de consumo
(TV, video y audio), desta-
ca el estancamiento en sus
cifras, debido al acusado
descenso experimentado
por los precios de estos
productos durante el pasa-
do ejercicio. Por contra,
189 fue un buen afio para
el subsector de componen-
tes electrénicos, con un
crecimiento de la produc-
cion y de la exportacion de
un 20 y un 36%, respectiva-
mente.

En cuanto a la electréni-
ca profesional, cabe sefa-
lar el dispar comportamien-

to de las distintas activida-
des encuadradas en este
subsector. Asi, la radiofu-
sién experimentd un fuerte
crecimiento del mercado y
de la produccién, motivado
por la puesta en marcha de
las televisiones autonomi-
cas y privadas, mientras
que la electrénica industrial
mantuvo el mismo ritmo de
crecimiento -18%- del ano
anterior. Por su parte, el
mercado de defensa decre-
cio un 11%, como conse-
cuencia de las menores
contrataciones realizadas
por el Ministerio.
Asimismo, en electrome-
dicina la producci6én pre-
senta también una acusada
recesion motivada por las
entregas de equipamiento
pendientes de cobro.
Segun los datos facilita-
dos por ANIEL, el subsec-
tor de telecomunicaciones
fue el méas dinamico en
1989, hasta el punto de

que su mercado crecid un
47% con respecto al afo
anterior, alcanzando un vo-
limen de 367.000 millones
de pesetas.

El subsector informatico
gue incluye hardware, soft-
ware, ingenieria, instala-
cion y mantenimiento, re-
gistr6 una facturacion de
468.000 millones de pese-
tas. Esta cifra representa
un aumento del 12% en re-
lacion a 1988, al tiempo
que supone la tercera parte
del mercado total de elec-
trénica e informatica.

Con respecto a las previ-
siones para este afo en
curso, el presidente de
ANIEL subrayé que el sec-
tor seguira creciendo, aun-
gue en electronica de con-
sumo la facturacién podria
estabilizarse, debido a la
disminucién constante de
los precios de los equipos
que integran este subsec-
tor. ®

Sector electrénico 1989

Produccion (1) (2) Importacién (1)  (2) Exportacién (1) (2) Mercado (1) (2)
Electronica de consumo  104.000 (3) 16 118.000 4 12 19.000 12 10 203.000 (0) 14
Componentes electrénicos 80.000 20 12 159.000 18 16 32.000 36 17 207.000 16 14
Electronica profesional 76.000 6 11 187.000 31 19 21.000 (12y 11 242.000 27 16
Telecomunicaciones 273.000 42 41 115.000 60 11 21.000 44 11 367.000 47 25
Informatica 132.000 10 20 426.000 14 42 90.000 20 49 468.000 12 3
Sector electronico 665.000 19 100 1.005.000 20 100 183.000 19 100 1.487.000 20 100
1- Porcentaje incremento/decremento 1989/88. Cifras entre paréntesis indican valores negativos.
2- Porcentaje sobre el total del sector datos valor mercado (en millones de pesetas)
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GSI PRESENTA
IMPORTANTES
NOVEDADES EN
MATERIA DE
INTERCAMBIO
ELECTRONICO DE
DATOS

En su calidad de lider de
aplicaciones del EDI (Inter-
cambio Electrénico de Da-
tos) en los sectores y tare-
as empresariales en los
que esta especializado GSI
presenta varias novedades
en el marco de la feria
COMPAT’'90, que se cele-
brara en el Palacio de Con-
gresos de Madrid los proxi-
mos 29, 30 y 31 de mayo.
Acompaifan a GSI en esta
presentacion las compani-
as Digital, ATT, TS (Telef6-
nica Servicios) y AECOC
(Asociacion Espafnola de
Usuarios de Codigo de Ba-
rras, que agrupa a 5.500
empresas).

El sistema EDI permite a
todas las empresas que lo
incorporen el intercambio
telematico de datos con el
cliente, la competencia o

terceros. Entre los docu-
mentos que se pueden ci-
tar a modo de ejemplo es-
tan las facturas, pedidos,
reservas, bonos de entre-
ga, haberes, certificados,
presupuestos dossiers de
crédito, declaraciones obli-
gatorias, fiscales y legales
etc. Los estudios realiza-
dos demuestran que, habi-
tualmente y para un solo
intercambio comercial, se
necesita entrar manual-
mente un dato hasta un mi-
nimo de cinco veces. Esta
situacion se reproduce en
otros sectores de actividad,
como sector del automovil,
seguros banca, construc-
cion, transporte y turismo,
etcétera.

El principal atractivo para
los visitantes profesionales
lo constituye el AECOM,
nuevo servicio EDI para
automatizar el intercambio
de documentos comercia-
les entre fabricantes y dis-
tribuidores en Espafa. Se
basa en dos normas: la del
AECOC y la de la norma
europea EDIFACT.

Otra de las novedades lo
constituye el TOLAS-EDI,
que representa la adapta-
cion del nuevo entorno
DEC/EDI de Digital a TO-
LAS Distribucién (demos-
traciéon de intercambios de
documentos que se reali-
zara sobre esta nueva pla-
taforma entre los stands de
GSl y Digital).

GS| muestra, asimismo,
en su stand, varias de las
aplicaciones que ha desa-
rrollado para sus clientes

en Europa para lo que
cuenta con la infraestructu-
ra tecnolégica de su red in-
formatica internacional.

Desde comienzos de
1980, GSI se ha especiali-
zado en software para di-
versas areas de actividad,
como Administracion vy
Gestién de Recursos Hu-
manos, Business Manage-
ment -Gestion de Produc-
cién, Gestién de Distribu-
cién, Gestion Contable y
Financiera-Motor Trade,
Transporte y Turismo, Mar-
keting-Economia, Banca,
Gestion de Créditos y Tec-
nologias Avanzadas.

La facturacién de la com-
pafia en 1989 fue de 1.768
millones de francos (34.933
millones de pesetas). Por
su parte, la ventas de la fi-
lial espafiola, GSI-SERES-
CO, fueron de 3.423 millo-
nes de pesetas, lo que su-
puso un aumento del 13,2
por ciento respecto al afo
anterior. Para el presente
ejercicio, espera alcanzar
una facturacién de 4.300
millones de pesetas.

GS| emplea actualmente
a 2.715 colaboradores en
10 paises europeos y en
Estados Unidos. &

CONTRATOS PARA
PHILIPS EN LOS
JUEGOS OLIMPICOS

El conglomerado electrd-
nico holandés Philips NV
ha recibido alrededor de
5.040 millones de pesetas
en pedidos para suminis-

trar equipos de luminotec-
nia y electrénica para las
olimpiadas de 1992 que se
celebraran en Barcelona.
Philips instalara el sistema
de iluminacion del estadio
olimpico de Barcelona, al
tiempo que suministrara los
equipos de video vy
100.000 pases de identifi-
cacion de seguridad que
llevaran incorporados mi-
cro chips. &

ELEVADA DEMANDA DE
REPRODUCTORES DE
CD PARA
AUTOMOVILES.

En una conferencia de
prensa, celebrada por PlO-
NEER en su sede social de
Baveren (Bélgica) con mo-
tivo de la presentacién de
su nueva gama de repro-
ductores de CD para auto-
moéviles, se anuncié que la
venta prevista para el pre-
sente afio en Europa, es
de medio millén de unida-
des, cifra que podria do-
blarse en 1991 si se man-
tiene el ritmo de crecimien-
to de los Gltimos tres anos.
Esta cifra sigue siendo to-
davia pequefa si se la
compara con los 16 millo-
nes de radiocasetes para
coche que se venden
anualmente en Europa,
aunque todos los datos
permiten augurar un rapido
crecimiento del mercado
de los reproductores de CD
para vehiculos.

Desde su aparicién en
1984, el mercado del nue-
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vo producto ha ido desa-
rrollandose progresivamen-
te debido, en parte, a la
mayor pureza de sonido
que facilita el registro digi-
tal y -en parte también- a la
familiarizacion de los usua-
rios con el CD doméstico.
A esa mayor popularidad,
han contribuido sin duda
las prestaciones que PIlO-
NEER ha ido introducien-
do, como es el caso de los
cambiadores multiples que
permiten la reproduccion
sucesiva de hasta 6 dis-
cos.

Las previsiones que ma-
neja PIONEER apuntan a
un mayor crecimiento del
mercado en Europa que
en Estados Unidos o Ja-
pén como consecuencia
del mayor numero de nue-
vos automoviles que se

matriculan. Este aumento
fue, en Europa, del 48%
frente al 36% de Estados
Unidos o el 11% del Japon.
PIONEER es, en Euro-
pa, lider indiscutible de es-
tos equipos abosrbiendo
en Alemania Gran Bretana,
Francia y Espana el 34%
de participacién en los res-
pectivos mercados. B

AMKOR-ANAM EN
EUROPA

El grupo informatico
americano, cuya casa cen-
tral esta en Pensilvania, ha
adquirido la fabrica existen-
te de semiconductores lteq
Europe. Amkor-Anam es la
rama de distribuciéon ameri-
cana de Anam, grupo sur-
coreano, uno de los mayo-

res grupos de ensamblaje
y fabricaciéon de semi con-
ductores. En esta primera
fabrica en Europa, Anam
ha invertido 33 millones de
délares. La cifra de nego-
cios de Amkor-Anam ronda
los 200 millones de ddla-
res.

PEIN: AUMENTAN LAS
AYUDAS A EMPRESAS
ESPANOLAS

Recientemente el secre-
tario general de promocion
industrial y tecnologia del
Ministerio de Industria, Eu-
genio Triana, dijo que el
préximo Plan Electrénico e
Informatico Nacional
(PEIN) contara en 1991
con subvenciones superio-
res a los 5.000 millones de
pesetas.

Las empresas espanolas
de cara a su competitividad
exterior, recibiran ayudas
superiores a los 25.000 mi-
llones de pesetas.

“En el nuevo plan -dijo
Triana- se va a potenciar la
capacidad tecnoldgica de
las empresas, aprovechan-
do las grandes compras
institucionales, los planes
nacionales y los internacio-
nales de investigaciéon de-
sarrollo (I + D), con aten-
cion especial a los sectores
de informatica, automatica
y comunicaciones”.

También se potenciaran
otros dos programas de | +
D para la industria farma-
céutica, de bioquimica y de
materiales, con una inver-

sion entre ambos de mas
de mil millones de pesetas.

Respecto al PEIN que
ahora concluye senfalo
Triana que se han invertido
mas de 4.000 millones de
pesetas para 200 sub-pro-
yectos, con un presupuesto
total de 21.500 millones de
pesetas.

“En estas ayudas con
cargo al PEIN -agreg6- por
cada peseta que invierte la
Administracion las empre-
sas ponen 4, lo que indica
el gran compromiso de las
empresas con la innova-
cion tecnolégica”.

El sector de comunica-
ciones ha significado el 27
por ciento de la inversion
total y ha sdo importante la
inversion en el programa
PAUTA dedicado a los sub-
sectores de la informética y
la robética.

El programa para el fo-
mento de la innovacion tec-
nologica, ha contado con
4.000 millones de pesetas
en ayudas a empresas pa-
ra la adquisiciéon de activos
fijos de | + D, formacién de
personal y definicion de
proyectos de desarrollo.

Triana se refirié después
al sector de la electronica,
del que dijo que, tras el fa-
llido intento de crear una
gran empresa de electréni-
ca de defensa en torno al
grupo INISEL y su fusion
con la empresa privada
Ceselsa, se ratifico en la
necesidad de crear una
empresa con la suficiente
entidad para que pueda
competir en Europa. &
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LAS EMPRESAS EN
EUROPA SUMAN YA 529

El indice de crecimiento
del nimero de empresas
niponas en Europa se si-
tla en un 28,7%, respecto
al ano pasado. Gran Bre-
tafna, Francia, Alemania
Federal y Espana, por ese
orden, son los paises es-
cogidos para establecer
sus sedes y realizar inver-
siones. Por sectores, los
japoneses han desarrolla-
do su inversion fundamen-
talmente en electronica y
equipos eléctricos (136
productores instaladaos).

____OLIVETTI SYSTEMS & NETWORKS

Le siguen el sector quimi-
co, con 83 fabricantes, 66
en mecanica y 38 fabrican
recambios para transpor-
tes.

Los datos han sido apor-
tados por el Centro Japo-
nes de Comercio Exterior
(JETRO) que puntualiza la
buena aceptacion que tie-
ne esta presencia en Eu-
ropa, aunque se les pide
una adecuacion al medid
local y a las necesidades
reales. El instituto JETRO
sefala la presencia en te-
rritorio europec de 77 fa-
bricantes japoneses de
componentes en el sector

electrico, electrénico y de
transporte.

Suman 73 las oficinas
de estudios y servicios de
investigacion y desarrollo
japoneses implantados en
Europa, y aunque el estu-
dio revela que se emplea
cada vez mas personal lo-
cal y una mejora en la utili-
zacion de los productes lo-
cales, se considera insufi-
ciente.

La fabrica tipo japonesa
en Europa estéa respaldada
con unos 11 millones de
doélares, emplea a unas
350 personas (seis de las
cuales son japonesas) y

tiene un volumen de nego-
cio del 61.8 millones de
dolares. &

ESTANCADO EL
CONSUMO DE
PRODUCTOS
ELECTRONICOS

El mercado nacional de
electrénica de consumo se
estancé durante 1989 aun-
que aumenté en un 12 por
ciento el volumen de ex-
portaciones, debido a la
disminucion de los precios
de los aparatos que com-
ponen el subsector, funda-

Para un problema
asi de grande,

Tener un archivo al dia y en perfectas condiciones
no es nada fdcil, y menos aun si el archivo se utiliza
con frecuencia, como ocurre en las notdrlaa con las
escrituras,las hlstonas clinicas -
enlos hOSpltﬁlES, lasactasy pro
tocolos en los Ayuntamientos,
pdlizas de seguros, fichas de
personal, expedientes de

préstamos, facturas, circulares, ete. Cuando no hay
un documento cambiado de sitio, hay otro deteriorado
por el uso. Cuando se busea algo concreto,
resulta que alguien lo ha tomado antes.
Cuando... Asi, siempre. Un maremdgnum.
Y, ademds, ocupa un espacio precioso y se
necesita dedicarle mucho tiempo. En suma,
es un problema. Y grande.




mentalmente videos y tele-
visiones en color, segln un
estudio realizado por la
Asociacion Nacional de In-
dustrias  Electrénicas
(ANIEL).

El volumen de ventas
durante 1989 alcanzé una
cifra de 203.000 millones
de pesetas, por lo que se
mantiene practicamente
igual al del afo anterior.

La falta de crecimiento,
segin ANIEL, se produce
a pesar del fuerte aumento
del numero de unidades
vendidas en todos los ca-
sos, excepto en el de los

televisores no portatiles
gque mantuvieron un merca-
do estable.

La cuota de mercado de
la produccién nacional se
mantuvo en los mismos ni-
veles que en 1988, con un
valor cercano a los cien mil
millones de pesetas, aun-
que disminuyo la produc-
cion en tres puntos.

Esto se debe a que la in-
dustria nacional se centré
en la fabricacion de televi-
sores portatiles en color
para hacer frente al au-
mento de las importaciones
de estos equipos proce-

dentes de la CE, que au- ‘

mentaron en 5.000 millo-
nes de pesetas respecto a
1989. m

MOTOROLA
CONSTRUIRA UNA
PLANTA DE CHIPS EN
JAPON

Motorela, lider en Esta-
dos Unidos de la fabrica-
cion de semiconductores,
cuya sede esta cerca de
Chicago, va a constituir
una planta de chips, por
una inversion de 50 millo-

nes de ddlares. La planta,
planificada para entrar en
funciones en 1991, busca
satisfacer la demanda su-
puestamente existente en
el mercado nipén.

La planta, propiedad de
Nippon Motorola, se esta-
blecera en Sendai City, jun-
to a Tohoku Semiconduc-
tor, en la que participa la
firma Toshiba, que se esta-
blecid en 1986.

Motorola y otras compa-
fifas controlan en la actuali-
dad el 12% del mercado ja-
ponés, que es el mayor
consumidor de semicon-

una solucién
asi de pequena.

A grandes problemas, grandes soluciones. Y mejor
si ocupan un espacio minimo. Con el sistema ODIS-3,
Olivetti Systems & Networks le propone una solucién
sencilla para resolver el problema de archivo de
imdgenes y documentos. Un sistema capaz de captu-
rar, localizar y reproducir cualquier informacion
soportada en papel. Para tener los documen-
tos originales tan lejos como usted desee
v sin necesidad de tocarlos nunca.

Una solucién basada en ordenador personal
compatible, con discos 6pticos intercambia-
bles, cada uno de los cuales almacena més
de 20.000 paginas DIN A-4. Cualquier
documento memorizado se localiza e im-
prime en menos de 30 segundos. :
Una solucién llave en mano, &
facil de instalar, comprender §
y manejar. Se acabd el papeleo.

EQUIPO COMPLETO

* Ordenador Personal M-380. Pantalla de 19')de alta
resolucion (1.664 x 1.200 puntos).

* Scanner, con niveles de densidad entre 75 y

300 puntos/ pulgada.

¢ Unidad de discos dpticos intercambiables de 5,25",
teenologia WORM, con capacidad para 810 Mbytes
por disco

* Impresora ldser de 300 puntos/pulgada.

e Tecladoy Raton.

* Software ODIS-3.

OLIVETTI SYSTEMS & NETWORKS
A Para mds informacion, llame

1900 - 386. 486
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ductores en el mundo. Y
precisamente, la nueva fa-
brica esta destinada a de-
sarrollar este producto. B

LA CADENA DE
DISTRIBUCION NASA
ELECTRONIQUE EN
DIFICULTADES

Por quinta vez en los ulti-
mos tres afios, esta cadena
de distribucion esta teniendo
grandes problemas. Acusa-
dos de contar con puntos de
venta obsoletos desarrollo
demasiado rapido y descon-
trolado, rentabilidad medio-
cre de los almacenes. Poste-
riormente, tras los graves
problemas sufridos e 1986,
la cadena recibi¢ el apoyo
del grupo inglés Granada,
que desembolsé 356 millo-
nes de francos, y luego parti-
cipd en una ampliacién de
capital por valor de 75 millo-
nes mas.

Granada entonces, respal-
dd la cadena, y anuncio para
1989 una cifra de negocio de
1.4 millones. Sin embargo,
en la actualidad, Nasa se
enfrenta a la necesidad de
reposicionarse en el merca-
do, junto con una batalla con
los accionistas. H

EL VIDEODISCO
DOMESTICO SE IMPONE.

La denominacién “Laser
Disc” (LD), referida a las
caracteristicas de un siste-
ma con registro de audio

en disco optico, ha pasado
a ser recientemente de do-
minio publico por deseo de
Pioneer, propietario del
Copyright. Gracias a ello,
se ha conseguido que los
mayores fabricantes de
electrénica de consumo de
todo el mundo utilicen esta
denominacién en sus pro-
ductos de videodisco. Asi,
a partir de ahora, Matsushi-
ta (fabricante de National-
Panasonic), Philips y Sony
-ademés de la propia Pio-
neer- adoptan de forma
conjunta la denominacién
“Laser Disc” en sus lecto-
res de videodisco.

Esta medida, facilitara la
identificacion del sistema
por parte del usuario, y per-
mitira una mayor y mas ra-
pida implantacion del video-
disco en aplicaciones profe-
sionales y domésticas.

El mercado de los equi-
pos lectores de videodisco
estd en franca expansion.
Asi durante el pasado aho
se han vendido en Japdn,
USA y Europa, 700.000,
120.000 y 40.000 unidades
respectivamente. La ten-
dencia de los fabricantes
se dirige a ofrecer un Unico
equipo -"lector universal"-
para la reproduccion indis-
tinta de discos compactos,
tanto de audio como de vi-
deo, y en los diferentes ta-
manos (8, 12, 20 y 30 cen-
timetros). El precio resul-
tante en los mercados don-
de se esta implantando ra-
pidamente el sistema no
supera las 100.000 pese-
tas. En un futuro, ademas,
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se prevé que los usuarios
puedan llegar a grabar y
borrar sus propios video-
discos. Estas circunstan-
cias, junto con la mejora
que se consigue en calidad
de imagen y sonido sera
definitiva para su plena y
masiva implantacion.

Por otra parte, los titulos
disponibles para su lectura
a través de este sistema
han crecido en el ultimo
ano. En Japon se dispone
de mas de 7.000 titulos,
mientras en el mercado
americano, el numero de ti-
tulos es de 4.000. A fin de
conseguir una introduccién
rapida y progresiva en el
mercado espanol, se estan
doblando ya numerosos vi-
deodiscos en esta lengua.
En una primera oleada, en
los proximos meses, se
prevé la comercializacion
de unos 400 titulos de peli-
culas y videoclips.

Ante la fuerte demanda
de discos para formato “La-
ser-Disc”, Pioneer ha crea-
do una nueva firma subsi-
diaria, denominada Tsuga
Pioneer, Video Corp. La fir-
ma construird una nueva
planta en la poblacién de

Tsuga en mayo del afio en
curso alcanzando la plena
operatividad en la primave-
ra del 1991.

La planta producira ini-
cialmente 500.000 discos
mensuales y ha supuesto
una inversion de unos
10.000 millones de pese-
tas. Sin embargo, la pro-
ducciéon podria incremen-
tarse en proximos afos en
funcién de la expansién del
mercado. Segun las previ-
siones que contempla la
compaiia, la inversion total
en esta planta supondra
50.000 millones de pese-
tas, lo que permitird una
produccién mensual de 2,5
a 5 millones de discos en
1993 y 1996, respectiva-
mente.

La capacidad productiva
en videodiscos de Pioneer
-primer fabricante mundial
de software para estos
equipos- a fines de 1989
estaba en 2 millones de
unidades mensuales, pu-
diendo llegar a 3 millones a
fines de 1990. Con la inver-
sion ahora prevista, la fir-
ma espera alcanzar los 8
millones de videodiscos
mensuales en 1996. W




