CCTORES

'INFORMATIC A

APPLE: NUEVA
COMPANIA DE
SOFTWARE PARA LOS
MACINTOSH

La compatfifa norteameri-
cana Apple Computer ha per-
sentado los resultados del se-
gundo trimestre de su perio-
do fiscal, en los cuales se ma-
nifiesta un aumento de la fac-
turacién de un 41% respecto
al mismo periodo de 1986, 575
millones de délares frente a
los 409 millones del afio pasa-
do; mientras que los benefi-
cios aumentaron un 6% al pa-
sar de 32 millones a 34.

Este considerable aumen-
to de la facturacién se ha con-
seguido gracias, sobre todo,
al éxito del nuevo modelo
Macintosh SE, presentado el
pasado mes de Febrero. El
hecho de que los beneficio-
no hayan aumentado de mo-
do acorde a la facturacién se
justifica con los cuantiosos
gastos en [+D y comercializa-
ciébn de nuevos productos.

Por otro lado, la compaiiia
ha anunciado la creacién de
una nueva empresa que se
encargard de la realizaciébn de
software para sus ordenado-
res personales. Esta nueva
marca, ademds se encargara
de comercializar y distribuir
todo tipo de programas de
aplicacion, tanto cuando son
propiedad de Apple como
cuando estdn registradas a
nombre de terceros, o de ella
misma.

El objetivo que Apple de-
sea cumplir con esta nueva
firma es el fortalecimiento de
la industria informética crea-
da alrededor de los productos
Macintosh. Aunque, en un
principio, la compaiifa venia
asegurando a las empresas
productoras de software que
no competirfa con ellas, los
altos costes de comercializa-
cién de los resultados resulta-
ban prohibitivos para las pe-
quefias compafifas, y Apple
parece dispuesta a crear un
nuevo canal de distribucién
para estos productos.

Esta decisién fue anun-
ciada poco después de la pre-
sentacién de la nueva gama
de ordenadores personales
de IBM, lo cual nos permite

EL PULSO DEL SECTOR

En el sector informético
internacional, este tltimo pe-
riodo ha tenido un brillante
foco de atencién en el campo
de los ordenadores persona-
les, empezando por lo ocu-
rrido en el entorno de la re-
cién presentada gama de PCs
de IBM: Los fabricantes de
clénicos han sentenciado yaa
la nueva familia PS-2, y le han
concedido un afio de plazo
hasta que comiencen a apare-
cer los primeros ordenadores
“compatibles” de la segunda
generacion.

Dentro del mismo merca-
do de PCs, las principales
empresas muestran eviden-
tes signos de expansién de
mercado, como la creacién
de una empresa de software
filial de Apple, o lajoint-ventu-
re creada entre Amstrad y
Funai para la fabricacién de
videocassettes. Ademds, es
de destacar, para esta tltima
empresa, el hecho de haber
sido el niimero 1 en ventas de
ordenadores personales en

Europa, segin un estudio rea-
lizado por la consultora IDC
sobre el parque de ordenado-
res personales de Europa
Occidental.

En otro orden de cosas, es
necesario destacar el contra-
to realizado entre las compa-
fifas IBM y Lotus, que vuelve
a dar fuerzas ala compaiiia de
software, tras el gran tirén
que dio Microsoft el afio pa-
sado, vy que parecia haber
desbancado a Lotus, su eter-
no rival, en la lucha por el
mercado de software de
IBM. Ademés, hay que consi-
derar las cifras publicadas pa-
ra el segundo trimestre fiscal
de algunas empresas. Entre
estas, destacan las de Wang,

.que consigue, por fin, benefi-

cios positivos, v las de Com-
modore, que consigue cum-
plir cuatro cuartos seguidos
sin obtener pérdidas, tras un
periodo de crisis. En el sen-
tido negativo, nuevas pérdi-
das para Data General.®

considerar la accién de Apple
como una forma de reforzar
su posicibn competitiva, ya
que los principales casos de
software van a centrar la ma-
yor parte de sus recursos al
desarrollo de programas para
las nuevas maquinas de IBM.
Este hecho afecta significati-
vamente a Microseft, que
comercializaba el 50% del
mercado de software de los
Macinstosh, lo cual constitufa
una dependencia demasiado
grande de una firma que cola-
bora estrechamente con IBM.
Con este gesto, los observa-
dores del mercado afirman
que Apple desea sacudirse de
encima esta dependencia,
mediante la creacién de un
nuevo canal de distribucién. i

CCS SACA A LA BOLSA
PARTE DE SU CAPITAL

Centro de Célculo de Sa-
badell (CCS), filial de la multi-
nacional francesa de servicios
informéticos Cisi, ha realiza-

do va la operacién de tras-
paso del 10% de su capital a
los propios directivos de la
sociedad. De acuerdo con lo
previsto, Cisi venderd otro
15% del capital que saldréa a
cotizacién en el sequndo mer-
cado bursétil tanto en Madrid
como en Barcelona.

Tras la salida de la Caja de
Ahorros de Sabadell, que po-
sefa el 24,6% de las acciones
de CCS, el socio mayorita-
rio, Cisi, se hizo con esta par-
ticipacién, que llevaba a os-
tentar de modo provisional
casi el 100% del accionariado.
De acuerdo con lo previsto,
sin embargo, este 25% volvera
a manos de socios esparioles.
De este paquete ya se han
colocado dos quintds partes
(10%), mientras al restante
15%.se tratara de darle salida
en los mercados bursétiles.
En caso de conseguir este
objetivo, el valor nominal del
capital serfa de 45 millones de
pesetas.

CCS es la principal em-

presa privada de software y
servicios informaticos, vy fac-
turé el pasado afio 3570 millo-
nes de pesetas, con un bene-
ficio neto de 132 millones, lo
cual representa aumentos,
sobre el 85, de un 15,7% vy un
300% respectivamente. ®

DIGITAL Y CRAY
COLABORAN

Las companias america-
nas Digital y Cray, reconoci-
das especialistas en la fabri-
cacién de ordenadores desti-
nados a las dreas cientifica v
de investigacién, han comen-
zado a planificar una actua-
cién conjunta orientada a de-
sarrollar sistemas que facili-
ten las comunicaciones entre
sus equipos.

Cray Research Inc., con
su casa central en Mineapolis,
es el principal fabricante mun-
dial de superordenadores, las
grandes y veloces méquinas
capaces de efectuar los més
complicados célculos, v que
en la mayoria de los casos tie-
nen su acceso a través de
ordenadores superminis. Es-
ta eslarazénporlacualenlos
diversos centros informéticos
siempre hayan coexistido es-
tas dos estructuras, y que los
superordenadores Cray es-
tén siempre unidos a otras
marcas distintas, sobre todo
Digital e IBM.

La importancia de las co-
municaciones en estos casos
hace que Cray haya estimado
oportuna la formacién de un
equipo conjunto para el des-
arrollo de un nuevo producto
que permita a las compafiias
un intercambio mas rapido de
informacién. En la presenta-
cién conjunta de la estrategia
de marketing de este produc-
to se hizo hincapié en el in-
cremento de la velocidad de
intercambio de informacién,
debida a que, segiin palabras
textuales, “el nuevo pro-
ducto haréd todo el trabajo.
Los anteriores productos se
limitaban a ser meros enlaces
de comunicaciones”.

Ademés de estas conver-
saciones, también han corri-
do rumores, y lo han apunta-
do algunos observadores, de
una colaboracién similar con
la empresa IBM. Aunque un
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portavoz de Cray haya nega-
do tales supuestos, lo cierto
es que mas de un 40% de sus
superordenadores estdn co-
nectados a equipos IBM,
mientras que con Digital, esta
cifra es un 20%. Ademas, es
posible que la propia IBM esté
interesada en colaborar, al
ser precisamente el campo de
los superordenadores uno de
los que no posee el liderazgo
del mercado, que lo ostenta
precisamente Cray.

Algunos observadores
ha subrayado el hecho de que
DEC esté profundizando ca-
da vez més en el campo de
las comunicaciones, para po-
der competir cada vez mejor
con IBM, que tiene en este
terreno su punto débil.l

NIXDORF ESPANA
PRESENTA BENEFICIOS
DE 295 MILLONES

La filial espafiola de Nix-
dorf obtuvo unos beneficios
de 795 millones de pesetas en
1986, lo que representa un
cash-flow positivo de 1295 mi-
llones. Etas cifras represen-
tan un aumento del 10,3%
respecto a las correspondien-
tes a 1985, afio en que se vie-
ron recortados los beneficios
como consecuencia de las in-
versiones realizadas por la
compaiila en su fabrica de
Toledo. La facturacién a lo
largo del ejercicio ha sido de
21.612 millones de pesetas,
con unas exportaciones de
3.451 millones. Las inversio-
nes efectuadas durante 1986
fueron de 1.944 millones.

El principal sector de de-
manda para Nixdorf en Espa-
fia es el financiero (35% de su
facturacién) seguido del de
PYMES (33%), Administra-
cién publica y grandes empre-
sas (19%) y distribucién, con
el 13% restante.

En el terreno plenamente
industrial, la inauguracién de
la nueva factoria de Toledo le
permitié aumentar su produc-
cién en un 66% en niimero de
unidades. También anuncié
Nixdorf el préximo lanza-
miento de una serie de equi-
pos basados en UNIX y la
entrada en la tecnologia de la
produccién asistida por orde-

NUEVOS CLONICOS DE IBM, EN GESTACION

Justo después de los
anuncios de aparicién de la
nueva gama IBM de ordena-
dores personales, el PS/2, to-
do el conjunto de fabricantes
de compatibles ha comenza-
do a estudiar los nuevos pro-
ductos para conseguir una
segunda generacion de “cl6-
nicos” a partir de estagama, y
las primeras conclusiones se
pronunciaron recientemente,
con un moderado optimismo
por parte de los fabricantes.

En efecto, en relacién con
este hecho, los principales fa-
bricantes han dado al PS/2 un
plazo de tiempo de un afio
para que salga el primer orde-
nador compatible con la nue-
va gama.

Sin embargo, este margen
de ventaja con el que sale IBM
puede reducirse por el hecho
de que atin no hay una biblio-
teca de software que haga al
PS/2 competitivo frente a
otras maquinas ya en el mer-
cado, como puede ser el
Macintosh de Apple.

Sin embargo, el negocio
no va a ser esta vez tan claro
como lo fue con el PC. Las
medidas anticlénicos toma-
das por IBM han ericarecido
ligeramente el precio de los
posibles compatibles, y por
tanto no habra la misma dife-
rencia de precio que con el
antiguo ordenador personal.

Estas conclusiones se ha_n
sacado a partir de dos premi-

sas, que condicionan el plazo
de aparici6én de los circuitos
integrados que simulan el
comportamiento del PS/2. La
primera de ellas era que las
funciones de la circuterfa de la
linea PS/2 fuesen muy dificiles
de simular. La otra, que los
nuevos modelos del PS/2 in-
vadirfan rapidamente el mer-
cado, desplazando las ventas
de los antiguos PCs.

Sin embargo, la realidd ha
sido bien otra. Si bien los sis-
temas integrados en los orde-
nadores System 2 han sido
calificados de “supercompli-
cados”, no existe la mas mi-
nima duda acerca de pueden
ser copiados en breve tiempo,
y los anuncios de los nuevos -
integrados compatibles se
esperan para finales de este
afio, como muy tarde. Por
otro lado, el hecho de que la
diferenia econémica entre las
gamas P2 y PC sea mucho
més grande que el afiadido de
calidad ha hecho que las ci-
fras de ventas de chips com-
patibles con IBM no se hayan
visto mermados en su creci-
da. El mercado, por tanto, se
verd de momento cubierto
por los clones PC-XT y PC-
AT. Seglin cifras publicadas
por la consultora Dataquest,
las ventas de compatibles pa-
saran de 1 millén de unidades
en el 1986 a 1,5 millones este
afio (estimaciones) y aumen-
tarfan en el 88 hasta rondar
los 2 millones de unidades
vendidas.l

nador (CAM). Por otra parte,
la empresa ha mostrado en
diferentes ocasiones su inten-
cién de participar en el campo
de las telecomunicaciones
privadas, con productos tales
como terminales y centralitas
digitales de abonado. Este
mercado quedard parcial-
mente liberalizado cuando
entre en vigor la LOT, v la
multinacional tiene prevista la
ampliacién de su fabrica de
Toledo cuando pueda fabri-
car en Espafia sus centrali-
tas.®

NCR INSTALARA LOS
CAJEROS DE BANESTO

La compaiifa informatica
NCR, niimero uno en ventas
de cajeros autométicos, ha fir-
mado un importante contrato
de suministro con Banesto
por un importe superior a los
900 millones de pesetas.
NCR-Espafia suministrard a
Banesto un total de mil termi-
nales financieros del modelo
5000 y su software correspon-
diente.

El contrato supone para
Banesto un considerable
aumento de parque informé-
tico, y una vez instalados los
terminales adquiridos, Banes-
to contard con més de 4000
unidades. .Este acuerdo con
NCR se inscribe en un impor-
tante plan de automatizacién
proyectado para los préxi-
mos afios por la entidad finan-
ciera,-asiduo cliente del nu-
mero uno ce la informética
IBM, que en esta ocasién ha
sido superado por NCR, tras
un intenso periodo de estudio
por parte de Banesto.

En la actualidad NCRes la
primera empresa en ventas
de cajeros automaticos a nivel
mundial, mientras que man-
tiene una importante posicién
en el mercado espafiol.®

WANG SALE DE LAS
PERDIDAS

Tras nueve meses de pér-
didas, la compafifa informé-
tica Wang ha conseguido ce-
rrar el primer trimestre del
afio, tltimo de su ejercicio fis-
cal, con unos beneficips de
5,9 millones de délares.

Durante los tres trimes-
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tres anteriores a éste, la com-
paiifa presenté unas pérdidas
que sumaron en total 37 millo-
nes de délares.

Los ingresos de Wang du-
rante el trimestre alcanzaron
los 746 millones de délares, lo
cual representa un aumento
del 9% respecto al mismo pe-
riodo del afio pasado. La cau-
sa de esta subida, asfcomode
la cifra de beneficios radica
tanto en el lanzamiento de
una nueva gama de minis, se-
rie VS 7000, como en la labor
de su presidente, Frederick
Wang, que sucedi6 en el car-
go a su progenitor, Au Wang,
a finales del pasado afio.l

ACUERDO LOTUS-IBM

El pasado otofio, Micro-
soft comenzaba a perfilarse
como lider en las ventas de
software PC, posicién fortale-
cida en Abril con el lanza-
miento de la gama PS/2 de
IBM. Esta situacién ha provo-
cado la respuesta de su eter-
no rival, la marca Lotus, para
volver a igualar posiciones.
El contraataque necesitaba
dar nuevas fuerzas a la hoja
de célculo 1-2-3 de Lotus. Es-
ta serie representaba el 80%
de las ventas de la compaiifa,
v habifa llegado la hora de la
saturacion.

IBM, por su parte, desea-
ba una ampliacién del con-
junto de programas de aplica-
ciébn para toda la escala de
ordenadores.

Ambos deseos cristaliza-
ron en el contrario firmado
recientemente, que represen-
ta un compromiso de desa-
rrollo v marketing conjunto.
El acuerdo permitird la imple-
mentacién de hojas de célculo
de Lotus en mainframes de
IBM y concluir al desarrollo
de futuras aplicaciones que
comercializarén las dos com-
pafifas.

Lotus también desarrolla-
r4 nuevas versiones del 1-2-3
para ordenadores personales
y lanzara un sistema de ges-
tién de base de datos optimi-
zado, para su uso en LANs,
Ademds, Lotus cede a IBM
los derechos exclusivos de
marketing para 1-2-3/M, ver-

AMSTRAD CONTINUA
AVANZANDO

Amstrad, la firma briténi-
ca de electrénica de consu-
mo, ocupé el pasado afio la
cabeza de la lista de ventas de
ordenadores personales en
Europa, de acuerdo con un
estudio publicado el pasado
mes de junio por International
Data Corp. La mayorfa de las
ventas de Amstrad han sido
para el hogar mientras que
IBM, por otro lado, ha enca-
bézado las ventas de ordena-
dores en el mercado de més
alto negocio.

Las ventas de Amstrad
aumentaron el afio pasado
hasta 1,75 millones de unida-
des lo cual representa un 33%
del parque de wventas en
Europa. El compatible PC
1512, lanzado en septiembre
pasado, llegé a colocar
160.000 de sus ejemplares por
toda Europa.

Otro detalle a considerar
en las estadisticas es el hecho
de que las ventas han aumen-
tado un 33% sobre el afio 85,
pero, sin embargo, las ventas
para el hogar disminuyeron
un 6%. Ademés, ha sido preci-
samente Amstrad la compa-
fifa que més aumenté sus ven-
tas en aplicaciones de gestién
(un 53%), mientras que IBM
cayd un 11%.

Esta situacién tan boyante
es la que permite a Amstrad
lanzarse a otros campos de la
electrénica, como son los vi-
deo-cassettes, mediante una
joint-venture realizada con
Funai Electrics, la primera
que efectiian una compaiifa
inglesa y otra japonesa. El
plan consiste en la produc-
cién de videocasettes en la
factorfa que Amstrad posee

en Shoeburyness, en Essex,
con un ritmo de produccién
de 10.000 unidades al mes,
aungue Sse comenzarid con
una produccién de 5.000
por mes.

La empresa conjunta tie-
ne participacién de un 51%
por Funai vy de un 49% por
Amstrad. Entre ambos la in-
versién inicial es de 2 millones
de libras. Amstrad desea de-
dicar la mayor parte de su
produccién a la exportaciéna
los otros paises de la CEE,
razén por la cual, ante los
nubarrones de guerra comer-
cial CEE-Japén, la fabricacién
ha sido registrada en el Reino
Unido.

Ademés, durante la cele-
bracién de Comdex, una de
las més importantes ferias de
informética norteamericanas,
Amstrad anuncid el préximo
lanzamiento de un nuevo PC,
el PC1640, sensiblemente su-
perior al PC1512 en su calidad
de gréficos, y estd més enfo-
cado a aplicaciones de ges-
tién. El modelo ser4 comer-
cializado en septiembre en los
EE.UU., y se espera su lanza-
miento en Europa para prime-
ros del 88.

El PC en Europa

PCs

Compaiiia (miles de

: unidades)
Amstrad 1.750
Commodore 1.200
IBM 365
Olivetti 205
Apple 150
Atari 125

FUENTE: IDC

sién mainframe de la famosa
hoja de célculo de Lotus que,
seguin los planes, estara dis-
ponible para principios del
afio que viene.®

COMMODORE
PRESENTA BENEFICIOS
DE NUEVO

Commeodore ha registra-
do unos moderados benefi-

cios durante el tercer trimes-
tre de su ejercicio fiscal, bene-
ficios que no llegan al millén
de délares, frente a los 36
millones de délares perdidos
en el mismo periodo del afio
pasado. Estos resultados re-
presentan el cuarto trimestre
consecutivo con nlmeros
negros, tras un perfodo con
grandes pérdidas.

Sin embargo, las ventas

descendieron ligeramente, al
pasar de 182,3 millones de
délares a los actuales 169,5
millones. Este descenso de las
ventas responde, segin Com-
modore, a la débil demanda
del mercado norteamericano.
En este sentido, la firma esta-
dounidense anuncié su inten-
cién de introducir préxima-
mente en el mercado los dos
nuevos modelos del Amiga ya
introducidos en Europa. Re-
cordemos que esta firma des-
tina un 70% de la produccién a
la exportacién.

REESTRUCTURACION
IBM-ESPANA

Ciertamente, los resulta-
dos del pasado afio para IBM-
Espafia no fueron todo lo
buenos que cabria esperar,
con una caida en la factura-
cion total de un 6,18%. En el
capitulo de las exportaciones,
la bajada fue de un 21% con
respecto al afio 85. Las cau-
sas de este descénso se atri-
buyen principalmente a la
caida de la demanda europea
del sistema 4381, producido
en la factoria de Valencia.

Esta situacién, que vino a
coincidir con un periodo de
retraimiento de las activida-
des de la compaiiia en el ex-
tranjero, vy, al igual que en
otras filiales, en IBM-Espafia
se ha puesto en marcha un
importante plan de reestruc-
turacién de la empresa.

Entre las primeras actua-
ciones de este plan estdn una
serie de medidas en la estrate-
gia de direcci6n, orientadas a
mejorar el servicio e incre-
mentar la cobertura del mer-
cado nacional.

Por otro lado, estas medi-
das no afectarén al volumen
global de empleo de la empre-
sa, que a finales del 86 tenia
una plantilla de 4.184 perso-
nas. Todo va a limitarse a una
redistribucién del personal
administrativo actual, ddndo-
le un mayor enfoque a las
ventas, que a partir de ahora
serd un 30% més de eémpléa-
dos dedicados a esta labor.
De este modo, al final del pro-
ceso se alcanzaré una planti-
lla de dos mil personas en
actividades de marketing v
servicio a clientes.
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