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La crisis econdmica espafiola muestra, en la actualidad, perfiles
marcadamente diferenciados de los de los paises altamente industriali-
zados. Nuestra crisis econdémica es, hoy por hoy, fundamentalmente,
el resultado y suma de efectos tales como el fenémeno de la desindus-
trializacién creciente, la incompetencia de muchos de los instrumentos
de produccion que ain perduran y la bajisima tasa de natalidad de
nuevas empresas del sector PYME. Escribe JOSE R, LOPEZ MESA,

gerente de ELIOP, S.A.

La administracion publica
y la financiacion de las

n nuestro pafs es ain comin
E que amplios sectores empresa-

riales, incluido el publico, afir-
men mediante la praxis idearia, que es, a
fin de cuentas, la més real de todas las
afirmaciones, que la investigacion vy el de-
sarrollo tecnolbgico es una NUEVA
FORMA DE PRODUCIR BIENES Y
SERVICIOS ANTIGUQS, ejerciendo las
sociedades con un fuerte e intenso com-
ponente de | + D funciones de lavado de
cara y adecuacién del producto a las de-
mandas del mercado.

Del mismo modo y de forma equivo-
cada, se tiende a la asimitacion de las gra-
ndes empresas con las de actividad inten-
sivaen | +D.

En la Europa desarrollada es hoy
una evidencia el hecho de que la labor de
FOMENTO DE LA CREATIVIDAD IN-
DUSTRIAL pasa, invariablemente, por el
fomento vy el apoyo a las PYME, mds fle-
xibles y dindmicas y mas adecuadas por
tanto para aportar el grado de creatividad
necesario que demandan los tiempos ac-
tuales. Por otro lado, la CREATIVIDAD
se entiende también como norma obliga-
da del desarrpllo de nuevos campos in-
dustriales, donde las PYME pueden vy de-
ben de ser la punta de lanza que estimule
y potencie a los sectores emergentes vy a
los denominados sectores punta.

Ante tal estado de cosas, "~ adminis-
tracién publica estd obligada a realizar y
estimular, por todos los medios a su al-
cance, las acciones individuales y colecti-
vas en pro de la creatividad vy el desarro-
llo tecnolégico e industrial, desterrando
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la idea de que esta labor es tarea de un
reducido grupo de empresas especialmen-
te significado por su gran dimension en
lo que a empleo y cifra de negocios se
refiere; cuando, en realidad, si no se dise-
fia y aplica una politica decidida de apo-
yo al desarrollo de las PYME, a la deserti-
zacion tecnoldgica e industrial de Espafia
solo podremos proponerle como alterna-
tiva posible la tan socorrida resignacidn
ibérica.

El discurso de D. Carlos Sochaga en
las Cortes Espafiolas el pasado 22 de Fe-
brero, podria significar un punto de in-
flexion en la politica de la administra-

cion: en concreto en lo concerniente a la
redefinicion del papel que las PYME han
de jugar en el futuro social, econdmico e
industrial del pais.

En este sentido, las palabras del mi-
nistro son esperanzadoras como declara-
cién programdtica, pero debe encontrar,
lo antes posible, su correspondiente ex-
presion practica, sobre todo en lo que se
refiere a asuntos tales como los de la
prestacion de servicios y politica finan-
ciera.

La financiacion es, quizas, el aspecto
mas importante a destacar como expo-
nente bdsico de cualquier politica de
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apoyo al sector de las PYME. En el cam-
po de la electronica, concretamente, tres
son los pilares sobre los que necesaria-
mente habria de reposar toda la estructu-
ra de la tan deseada vy esperada accion de
promocion y desarrollo de las PYME.

1. FINANCIACION DE LA INNOVACION

La financiacion de la innovacion de-
be llevarse a cabo mediante el incremen-
to de la participacion del C.D.T.I. en los
proyectos situados en el area de la elec-
trénica y las comunicaciones, que con-
formen ofertas tecnoldgicas interesantes
y cuyo mercado exista de facto, o deba
ser estimulado dada su alta capacidad po-
tencial, pero su escaso desarrollo practi-
co.

El C.D.T.l. deberia, asimismo, DE-
TERMINAR sectores y productos o sis-
temas de DESARROLLO PRIORITA-
RIO y tomar la iniciativa en la blsqueda
de sociedades o grupos tecnoldgicamente
avanzados capaces de |levarlos a cabo. En
este supuesto, posiblemente seria desea-
ble ampliar las condiciones de participa-
cion en el proyecto a la fase de fabrica-
cién de preseries y, en todo caso, las con-
diciones de financiacién no deberfan, de
ninguna manera, lastrar con excesivo pe-
so muerto las posibilidades de éxito de
cualquier producto desarrollado bajo esta
modalidad.

Complementando al C.D.T.I., las en-
tidades oficiales de crédito v una trans-

formacion eficaz de las Cajas Postales de
Ahorro, deberian de ser instrumentos efi-
caces y elementos ACTIVOS de cual-
quier accion que, en el empefio de relan-
zar la creatividad tecnoldgica e industrial
en nuestro pals, pudiera desarrollarse te-
niendo como objetivo la promocion vy el
desarrollo de las PYME,

Estas instituciones deberian dispo-
ner de lineas de crédito de interés prefe-
rente destinadas a los fines expuestos, pe-
ro ademas deberian —simultaneamente—
dotarse de los equipos humanos con la
aptitud profesional necesaria para COM-
PRENDER la dindamica de la INNOVA-
CION vy su tratamiento financiero, que
obligatoriamente tembién habria de ser
INNOVADOR. Estas instituciones debe-
rian financiar y PARTICIPAR directa-
mente en la elaboracidn de proyectos y
hasta seria ejemplarizador el que algunos
de ellos fueran UTILIZADOS por ellas
mismas. (Se imaginan Vdes. a la red de
las Cajas Postales de Ahorros con un sis-
tema de teletexto a través del cual se
ofrecieran servicios de apoyo a sectores
como la agricultura, ganaderia, medio
ambiente,...? Seria dificil también imagi-
narselo promocionando el desarrollo v
aplicacion del software para el ordenador
personal, mediante la demostracion prac-
tica de programas destinados al publico
en general, y que llevaran titulos tan su-
gerentes como iAnalice la rentabilidad
de sus ahorros y explore nuevas alternati-
vas! o bien iRealice Vd. mismo, en 156

minutos su declaracion de la Rental ...
Paréntesis jocoso aparte, es necesario un
nuevo enfoque y un nuevo talante de to-
das estas instituciones de crédito y aho-
rro.

2. OFERTA DE SERVICIOS

La oferta de servicios deberia de re-
solver la problematica de la comunica-
cion ADMINISTRACION/PYME a través
de una UNICA VIA por la cual habria de
transitar todo el flujo de la doble comu-
nicacion.

Mucho vy bueno habria de hacerse en
este aspecto para que las intenciones se
convirtieran en gozosas realidades. El éxi-
to en este empefio serfa condicidn im-
prescindible para desarrollar cualquier
programa de creacion masiva de PYMES,
ya que comportaria la existencia de una
via eficaz capaz de canalizar con las ma-
ximas garantias la previsible respuesta
positiva a una campafia tal de promo-
cion.

3. COMPRAS PUBLICAS

InGtil repetir una vez mas, que las
compras pulblicas deben constituir la
fuerza motriz mas importante concurren-
te en cualquier plan de promocién de la
creatividad industrial. Del mismo modo,
las compras del sector publico en el cam-
po de la electrénica y de las comunica-
ciones deben de colaborar decididamente
a la promocion de las PYME, desterrando
de una vez por todas la tentacién de re-
solver el problema por el método exclusi-
vo v elemental de concertar con las gran-
des sociedades aquellos apartados mas re-
levantes del pastel. Si se desea realmente
realizar una politica de reconversién in-
dustrial, reindustrializacion paralela y
rearme tecnologico, no cabe mas alterna-
tiva que desarrollar una politica GLO-
BAL, de cuya composicion los apartados
enumerados anteriormente son meros
subconjuntos armoénicamente relaciona-
dos entre si, de tal forma que el fracaso
de uno de ellos es un handicap de tal
naturaleza que el éxito del conjunto seria
més que dudoso.

El reto es evidentemente histdrico y
las dificultades son casi insalvables, pero
el camino estd definido y el éxito de la
operacidn tiene su metacentro en el
acierto del disefio, primero, y aplicacién,
después, de un programa de creacion ma-
siva de nuevas PYME y potenciacion de-
cidida de las existentes. Lo demds, ya lo
conocemos v sus resultados estan a la vis-
1a.
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