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Uno de los indices mas
comunmente utilizados por
los analistas financieros para
comparar la fortaleza de las diferentes
monedas Y, por tanto, de los tipos de
cambio es el denominado “indice
BigMac™'.

La validez de este indice es
aplicable siempre y cuando se den
dos condiciones previas. La primera,
que el producto sea idéntico y se
ofrezca en las mismas condiciones al
consumidor en aquellos paises cuyas
monedas se comparan. La segunda,
que el producto tenga un nivel de
aceptacion semejante en los
mercados bajo andlisis.

En el caso de una hamburguesa
“BigMac”, la primera condicion antes
mencionada claramente si que se da -
la composicién de una BigMac es la
misma en cualquier parte del mundo-.
La segunda podria ser més discutible;
sin embargo, la realidad demuestra
que una BigMac genera el mismo nivel
de deseo de compra en todos los
mercados -si no, ¢,como podemos
explicar las colas de personas en
Moscu cuando se inaguro el primer
centro de McDonalds?-.

El ejemplo anterior no es Unico: la
Coca-Cola es una bebida universal,
los vagueros son una prenda de vestir
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universal, etc. En todos estos casos
existe una homogeneizacion en los
usos y habitos de uso con casi total
independencia del origen del
individuo. A este fendmeno le
podemos llamar globalizacion de
habitos de consumo.

A la pregunta de ¢,cémo se ha
generado este fendmeno? la
respuesta podria estar relacionada
con la promocion, es decir, una
campana intensa y duradera de
comunicacion, tanto explicita -los
anuncios de Coca Cola son
universales- como implicita -las
peliculas americanas estan presentes
en la préactica totalidad de las salas de
proyeccion del mundo-.

Estos son sélo algunos ejemplos
de globalizacién, entendida desde la
perspectiva de un mercado uniforme
que consume productos semejantes
de forma semejante.

El mundo de las
Telecomunicaciones no ha sido ajeno
a este fendbmeno. Sin embargo, no se
han eliminado todas las barreras que
impiden hablar de una plena
globalizacién en Telecomunicaciones.

Sin duda, hoy podemos hablar de
GSM como un sistema global de
comunicaciones moviles que da
servicio a mas del 70% de todos los

usuarios moviles del mundo; sin
embargo, existen otros estandares
(Japdn, Américas) que hacen que no
nos encontremos en una situacion
como la del BigMac.

Dentro del universo GSM, lo que es
innegable es que existe una plena
globalizacion que viene soportada por
un estandar Unico -los mismos
ingredientes del BigMac en todo el
mundo-, con jugadores globales
individuales o en alianza y, lo que es
mas importante, por un apetito
uniforme de uso de los servicios
moviles en todos los mercados
servidos.

Pero si el GSM es el primer caso de
servicio realmente global, mas global -
aungue mas “anarquico”’- es el caso
de INTERNET.

En Internet existe un protocolo -o
mejor aun, una unica familia de
protocolos- para interconectar
internautas en cualquier rincon del
mundo. El Protocolo Internet (IP) es el
primer protocolo realmente global que
abre las puertas a una conectividad
global que, combinada con
tecnologias de banda ancha, tanto
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fijas (xDSL) como moviles (UMTS),
dara paso a un mundo
permanentemente conectado.

Sin duda, la globalizacion en
Telecomunicaciones ofrece enormes
oportunidades a los ciudadanos:
entretenimiento, formacion,
informacion, ...; en definitiva, calidad
de vida.

Por otra parte, también trae
asociados algunos riesgos
importantes; riesgos relacionados
fundamentalmente con los aspectos
econdmicos de la globalizacion. Dicho
de otro modo, se corre el riesgo de
que, por motivos de desarrollo
econdmico, existan ciudadanos y
paises “de primera y de segunda”.

Como consecuencia, la difusion
masiva de las nuevas tecnologias de
la informacion y las comunicaciones
so6lo sera viable -si no hay “agentes
externos” que lo remedien- para
aquellos ciudadanos y paises que
dispongan de una renta minima que
les permitan hacer frente a tales tipos
de gastos®.

La globalizacion de las
Telecomunicaciones hace, pues, que
las sociedades se enfrenten a un
conjunto interesante e importante de
retos; retos que, de no ser
respondidos adecuadamente, pueden
acarrear ralentizaciones econémicas
que lleven a pérdidas paulatinas de
calidad de vida.

En el caso de Espana, los
ciudadanos nos hemos beneficiado de
los efectos positivos de la
globalizacion, en términos de
reduccion de precios de los
dispositivos, de profusion de ofertas y
elevada calidad de los servicios.

No obstante, también nos hemos
visto afectados por los aspectos
negativos asociados —p.gj., la
deslocalizacion de las plantas de
produccion y de los centros de 1+D-.
En los ultimos dias hemos podido ver
datos que reflejan una pérdida de
competitividad de Esparfia con

respecto al contexto mundial*; y ello
no nos debe hacer olvidar que si hay
algo importante para una pais en un
mundo globalizado, no es sino la
competitividad.

Con un mercado global de
capitales, unas tecnologias globales y
un comercio cada vez mas abierto,
Esparfa o es capaz de mejorar su
competitividad o nos veremos
abocados a ser solo un pais de
servicios basicos.

Uno de los elementos mas
importantes de contribucion a la
productividad de una pais y, por ende,
a su nivel de competitividad en el
entorno mundial es la capacidad del
pais para desplegar y hacer uso
eficiente de las tecnologias de la
informacion y las comunicaciones, y
en esto Espana tiene aun deberes por
hacer®.

Los programas de fomento de la
Sociedad de la Informacion lanzados,

en los ultimos tiempos, por el
Gobierno y la UE son palancas
esenciales para hacer frente a los
retos presentados.

Como fabricante global, Alcatel
apoya activamente todas estas
iniciativas y, aun mas, estamos
convencidos de que la Banda Ancha
es el medio mas eficaz para lograr los
objetivos de productividad y
competitividad deseados; de ahi la
apuesta decidida de Alcatel por la
innovacion en este campo.

2 Gobiernos, comunidad financiera, etc.

3 Laglobalizacion de la economia lleva a primar el
redimiento econémico a corto plazo frente al
rendimiento a medio/largo plazo, y mucho mas
frente al rendimiento social.

4 Ver World Economic Forum en
http://www.weforum.org/pdf/Ger/GCR_2003_2004/Competiti
veness_Rankings.pdf

5  Seguln datos de la UIT
(http://www.itu.int/newsroom/press_releases/2003/30-
es.html), Espafia ocupa la posicién 29 en el indice
de acceso digital (posicion media-alta).
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