& Display empresas

Rogelio de la Fuente, Presidente del Comité Organizador de Broadcast
“Al coincidir con Simo, Broadcast se abre a los nuevos usuarios de
tecnologia audiovisual”

Juntas pero no revueltas. Broadcast y Simo TCI compartiran fecha y lugar, aunque habra un trato diferencial para los visitantes

profesionales a la muestra de productos y servicios audiovisuales.

¢ Por qué este ano Bro-
adcast se celebra con-
juntamente con Simo
TCI?

Ha sido una decisién con-
sultada con las empresas
expositoras y motivada por
la convergencia tecnol6-
gica que también esta
viviendo el sector audio-
visual. Las aplicaciones y
equipos que habitualmente
demandaban las cadenas
de TV, estudios de pro-
duccién y emisoras de
radio, ahora también inte-
resan a grandes corpora-
ciones, bancos, lineas
aéreas, parques tematicos
y museos. Ese arco mas
diverso del mercado asiste
a Simo y allf podremos
coincidir.

Pero manteniendo cier-
tos rasgos de diferen-

ciacion entre ambas
ferias...

Exactamente. Broadcast
ocuparé la totalidad del
pabellon 4 de IFEMA,
cuyos 10.000 m2 de super-

ficie ya tenemos ocupados
en un 90% con mas de 130
expositores confirmados.
Facilitaremos el acceso a
nuestros visitantes profe-
sionales, quienes con la
misma entrada podréan
recorrer todos los pabe-
llones de Simo. Broadcast
estara abierta cuatro dias
hébiles del 4 al 7 de
noviembre. Nuestro pabe-
116n estard cerrado durante
el fin de semana que Simo
dedica al publico en gene-
ral.

.Se ha definido ya el
ciclo de conferencias
que acompana habi-
tualmente a la muestra?

Dados los cambios de fecha
y toda la tarea que ello con-
lleva, estamos trabajando
contra reloj para poder
ofrecer el buen nivel de las

jornadas técnicas que ano
a ano ofrecemos. Si bien
no hemos cerrado todavia
algunos temas y partici-
pantes, sabemos que habra
una jornada dedicada a la
radio, en la que abordare-
mos tanto los aspectos téc-
nicos de la era digital como
los nuevos perfiles profe-
sionales que se requieren
para esta etapa. Otro tema
a tratar serd la TV, con la
produccién de alta defini-
cién y los diferentes mode-
los: digital, satelital y local.
Debatiremos sobre el
modelo de negocio y el
marco regulatorio de la TV.
Y finalmente dedicaremos
otra jornada a la conver-
gencia de la tecnologia
audiovisual y sus aplica-
ciones en diferentes cam-
pos, como la publicidad,
la seguridad y la forma-
cion.

Nuevas areas sectoriales en
SIMO TCI

a proxima edicion de la fe-
L ria tecnolégica méas impor-
tante del pais albergara nue-
vas distribuciones sectoriales
con el objetivo de responder a
las tendencias del mercado.
Asi, la domotica tendra su es-
pacio en el pabellén 8, la foto-
grafia digital ocuparael 7, y la
Electrénica de Consumo en el

pabellon 6. Las pymes gozaran de un protagonismo inusual a través de
Expopyme 2003 y del Area Pipe, un espacio promovido por el ICEX en
apoyo de las empresas con perfil exportador. A todas estas novedades se
sumaran los tradicionales sectores de Telecomunicaciones, Tecnologias
de la Informacion, Aplicaciones Profesionales y Comercio Electronico.
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Medidas Portatiles para TV digital,

Breves analégica y FM

R ohde & Schwarz ofrece un
nuevo Receptor de Prueba pa-
ra Broadcast R&S EFL100, el pri-
mer equipo de estas caracteristi-
cas en la gama de bajo coste, que
permite una amplia variedad de
funciones de medida para todas
las normas existentes en TV ana-
l6gicaydigitaly en Radio FM. Por
su compacto diseno y la bateria
incluida, el receptor es ideal para
aplicaciones portatiles. Presenta
directamente laimagenenlapan-
talla y la impresora incorporada
posibilita pasar a papel todos los
parametros.
www.rohde-schwarz.com

Preocupante nivel de seguridad en las
empresas espainolas

ewllet Packard ha desarollado un estu-

dio sobre la seguridad en los entornos
tecnolégicos de las grandes corporaciones
espanolas, que ha arrojado preocupantes
conclusiones.
Segun HP, el 68% de las grandes empresas
muestran una baja proteccion ante posibles
ataques a sus sistemas, y solamente un 13%
tiene una alta protecciéon. El muestreo no
distingue grandes diferencias entre los cua-
tro sectores abarcados: banca, telcos, ad-
ministracion publica e industria. Otro dato
inquietante es que el 95% de las intrusiones
programadas por HP (con la anuencia de to-
das las empresas) no fue detectado por los
controles propios de cada compania.
Las pruebas fueron realizadas utilizando un PC con conexion a la red, se emplearon
herramientas propias de HP o bien disponibles en Internet y no se realizé ningun es-
fuerzo para ocultar o camuflar estos ataques.

Internet se acerca a los no conectados

nNoGran y la Asociaciéon de Usuarios de Internet suscribieron un acuerdo para

desarrollar redes de Orient@dores en todas las Comunidades Autébnomas, a tra-
vés del proyecto Orient@-T . Este programa surge de la colaboracion de la AUl y
la Asociacion para el Impulso de la Comunicacion -InNoGran- y de las experien-
cias que ambas organizaciones han venido realizando desde 1997 para acercar In-
ternet a los no conectados.
Orient@-T, utiliza Internet como herramienta para ayudar al desarrollo de cada per-
sona, aplicando metodologias experimentadas y aprovechando las iniciativas, re-
cursosy colectivos existentes en cada lugar. Lo importante en el programa Orient@-
T son las personas no la tecnologia.
Las experiencias piloto del programa se han realizado con personas mayores en el
entorno rural, colectivos de mujeres profesionales de peluqueria y personal mili-
tar durante los primeros meses del ano. http://www.aui.es/orientate
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